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Geleitwort

Wer predigt, leitet die Kirche. Dazu bedarf es nicht erst bischoflicher
Visitationen. Wo das Evangelium lauter zur Sprache kommt, entfaltet
sich seine kirchenleitende Kraft. Evangelische Predigt fiihrt an die An-
finge des Glaubens. — Was so selbstverstindlich klingt, erweist sich in
der Predigtpraxis als Herausforderung. Denn wer predigt, predigt auch
sich selbst, nicht selten seinen ganzen Frust iiber die Kirche und das
Weltgeschehen. Das Salz wird kraftlos und die Gemeinde depressiv.

Hier kommt die kirchenleitende Predigt im engeren Sinne ins Spiel.
Wenn Bischofe oder Superintendenten, Dekane oder Propste predigen,
soll man von ihnen erwarten, dass sie die Gemeinde und die Prediger an
die kirchenleitende Kraft des Evangeliums erinnern. Zur Sache rufen.
Zum Elementaren ermutigen. Eingefahrenes provozieren. Zum Vorden-
ken und Umdenken anstiften. Harmonisierendes Schulterklopfen, wohl-
feile Dankadressen oder kirchenpolitische Selbstrechtfertigung verfeh-
len das Ziel. Wo aber die geistliche Dimension beriihrt wird, 6ffnen sich
auch Perspektiven fiir Gestalt und Leben der Gemeinden und der Kirche
als ganzer.

,.Die Mitte in die Mitte riicken. Predigt als Beitrag zur Selbststeue-
rung der Kirche* nannte es Eckhard Gorka, Landessuperintendent in
Hildesheim. ,,Der Glaube bleibt nicht an der Quelle stehen, sondern wagt
sich heraus, erzihlt, woher die Kraft des Lebens kommt, wie aus Rinn-
salen Strome werden®, kommentiert Gerhard Ulrich, Bischof der Nor-
delbischen Kirche, und wiinscht sich: Bischofe sind Personlichkeiten,
die eine heilsame Distanz ermdglichen. — Zwei prominente Stimmen
aus einer anregenden Diskussion und heiteren Begegnung wihrend des
zweiten internationalen Bugenhagen-Symposiums vom 14.-17. Okto-
ber 2010 in Braunschweig.

Herzlicher Dank gebiihrt den Referenten und Referentinnen, den
Teilnehmerinnen und Teilnehmern, dazu Prof. Dr. Jan Hermelink, Got-
tingen, und Prof. Dr. Jochen Cornelius-Bundschuh, Karlsruhe, fiir die
Leitung des Symposiums und fiir die Herausgabe dieser Dokumentati-
on, der Stiftung Braunschweigischer Kulturbesitz und ihrem Direktor,
Tobias Henkel, fiir groBziigige Forderung und engagierte Begleitung,
sowie der Vereinigten Evangelisch-lutherischen Kirche Deutschlands
fiir ihre Unterstiitzung.

Braunschweig, im Mai 2011
Atelier Sprache e. V.
im Theologischen Zentrum Braunschweig

Dieter Rammler




Olaf Kramer

Politik durch das Wort

Uber die Bedeutung der 6ffentlichen Rede im politischen Raum

Nach einem in der Antike verbreiteten Griindungsmythos stehen die
Sizilianer Korax und Teisias als Griindungsvéter am Anfang der Rheto-
rikgeschichte. Es ist zwar nicht einmal sicher, ob Korax, also Rabe, nicht
nur der Spitzname von Teisias war, was deutlich macht, dass es kaum
sichere Erkenntnisse iiber den einen oder die beiden gibt. Trotzdem lohnt
es auch heute noch, den Mythos von Korax und Teisias in Erinnerung
zu rufen.

In Sizilien war im Jahr 466 v. Chr. die Tyrannenherrschaft des Thra-
sybulos von Syrakus zusammengebrochen, so erzihlt Cicero, und ,,nach
langer Pause [wurden] Privatanspriiche wieder vor Gericht eingeklagt®.!
Korax und Teisias haben in dieser Umbruchphase als Redner, aber auch
als Verfasser theoretischer Handreichungen bei der Klarung strittiger
Fragen geholfen, Reden als Mittel politischer und juristischer Ausein-
andersetzung genutzt. Der Mythos von Korax und Teisias verdeutlicht
mithin, dass ein Staatswesen, das nicht auf Gewaltherrschaft ruht, son-
dern auf verniinftiger Verstdndigung, nicht ohne die Kunst der Rede,
also Rhetorik, auskommt. Nur im Diskurs, durch Rede und Widerrede,
lassen sich Anspriiche ohne Gewalt kldren und durchsetzen.

Walter Jens hat den Topos, dass Rhetorik und Demokratie zusam-
mengehdren, hdufig bemiiht.? Zwar geht es zu weit zu behaupten, in einer
Tyrannei gibe es keine Rhetorik; auch Herrscherlob oder Einschmei-
chelung sind rhetorische Kommunikationsverfahren. Doch wird schon
bei Korax und Teisias deutlich, dass Politik in einer Demokratie immer
Politik durch das Wort ist. Nur mit Hilfe von Rhetorik lassen sich in
einem komplexen Diskurs Geltungsanspriiche abstecken und festlegen.?

[y

Cicero: Brutus, lateinisch-deutsch, hrsg. von Bernhard Kytzler, Miinchen #1990, 46,
Vgl. u. a. Walter Jens: Von deutscher Rede, in: Ders., Feldziige eines Republikar;ers.
Ein Lesebuch, hrsg. von Gert Ueding und Peter Weit, Miinchen 1988, 117-136.

In diese Richtung geht auch das deliberative Politikmodell von Jiirgen Habermas
nach dem ein moderner Staat die Aufgabe hat, die Moglichkeit zu einem solchen’
durch Willenbildungsprozesse herzustellen und aufrecht zu erhalten. Vgl. Jirgen
Habermas: Die Einbezichung des Anderen, Frankfurt am Main 1999, 200 ff. Das
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Einem Anliegen ,,soziale Geltung zu verschaffen®,* kann in einer De-
mokratie eben nicht bedeuten, es mit Gewalt durchzusetzen, vielmehr
miissen, wie Joachim Knape formuliert, im Prozess der Persuasion ,,vom
gesellschaftlichen Konsens getragene Mittel eingesetzt werden™. Das
Kooperationsprinzip von Kommunikation, ein Verhiltnis gegenseitiger
Achtung zwischen Redner und Adressat ist entsprechend eine funda-
mentale Bedingung von politischer Verstiandigung und Steuerung durch
das Wort.

Freilich ist die Form der Steuerung oder Leitung durch das Wort —als
Alternative zur Gewalt — ,,ineffective®, wie Henry W. Johnstone betont
hat, d. h. wirkungsunsicher.® Wer redet und argumentiert, dabei an die
Einsicht des Anderen appelliert, kann sich nie sicher sein, dass anvisierte
Ziel zu erreichen, doch beruht Demokratie gerade auf dieser Moglichkeit
wirkungsunsicherer Steuerung,.

Nun sind die Bedingungen fiir politische Steuerung mit Mitteln der
Rede im 21. Jahrhundert andere als in Syrakus auf Sizilien vor 2500 Jah-
ren. Das Setting der politischen Rede hat sich im Laufe der Zeit drama-
tisch gewandelt. Nach Aristoteles ist die politische Rede auf die Zukunft
bezogen; der politische Redner gibt Rat iiber ,,Giiter oder Ubel [...], die
eintreten konnen oder nicht. Uber die dagegen, die mit Notwendigkeit
schon eingetreten sind oder eintreten werden, oder deren Sein oder Ein-
treten unméglich ist, erteilt er keinen Rat.“” Wer so redet, hat auch schon
eine rationale Verstindigung zwischen Redner und Adressat als Ziel vor
Augen, geht aber auch von iiberschaubaren Verhiltnissen aus, die keinen
Zweifel lassen, was moglich, was unmdglich ist. Zudem nimmt Aristo-
teles ganz selbstverstindlich einen direkten Kontakt zwischen Redner
und Zuhorer an. Im 21. Jahrhundert stellt sich die Frage, wie sich die
Méoglichkeiten politischer Rede verdndern, wenn die politischen Fragen
immer komplexer werden, politische Rede in ein System staatlicher Ins-

Modell von Habermas erdffnet somit auch einen Spielraum fiir rhetorisches Han-
deln, auch wenn Habermas selbst das strategische Handeln negativ bewertet. Vgl.
Olaf Kramer: Konflikt statt Konsens? Die Debatte als Medium politischer Kom-
munikation und das universalpragmatische Ideal der rationalen Verstéindigung, in:
Ders. (Hrsg): Rhetorik der Debatte (= Rhetorik. Ein internationales Jahrbuch 25),
Tiibingen 2006, 68—-82.

Joachim Knape: Was ist Rhetorik?, Stuttgart 2000, 33.

Joachim Knape: Artikel ,,Persuasion®, in: Historisches Worterbuch der Rhetorik,
hrsg. von Gert Ueding, Band 6, Tiibingen 2003, Sp. 874-907, hier Sp. 875.

Henry W. Johnstone jr.: Some Reflections on Argumentation, in: Logique et analyse
6 (1963), 30-39, hier 30.

Aristoteles, Rhetorik, 1359a.
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titutionen eingebettet ist und wenn ein direkter Kontakt zwischen Red-
ner und Zuhorern schon aus quantitativen Griinden nur noch Ausnahme,
nicht mehr Regel sein kann.

Im Folgenden sollen in sieben Schritten die Bedingungen politischer
Rede in einer modernen Mediendemokratie dargestellt werden. Auch
wenn samtliche Beobachtungen auf die politische Rede ausgerichtet
sind, ergeben sich implizit Hinweise auch fiir die kirchenleitende Rede.
Wie die politische Rede ist die kirchenleitende Rede eine Form der Steu-
erung, die institutionell eingebunden ist, und wie die politische Rede
muss sie der massenmedialen Massage der Adressaten begegnen, zumal
sie ihre Adressaten hdufig nicht mehr direkt situativ erreicht, sondern
selbst auf massenmediale Dimission angewiesen ist.

1. Von der situativen Rede zur massenmedialen
Distanzkommunikation

Heute gewinnen politische Reden ihre Bedeutung erst durch die Mas-
senmedien. Lingst leben wir in einer Mediendemokratie, in der we-
niger die Rede selbst als ihre Aufnahme durch die Medien iiber ihre
Wirkung entscheidet. Von ciner lingeren Rede bleiben oft nur einzelne
Zitatschnipsel, so genannte soundbits iibrig, die die Presseagenturen ver-
breiten und die Zeitungen, Rundfunk und Fernsehen gebetsmithlenartig
wiederholen. So entstehen Chiffren fiir politische Positionen —man den-
ke nur an Bushs ,,axis of evil® oder Obamas ,,change“—Rhetorik. Insofern
hat sich die Situation fiir den Redner dramatisch gewandelt: Urspring-
lich war Rhetorik nimlich als Theorie wirkungsvoller Kommunikation
auf anwesende Zuhorer zugeschnitten, auf die raumliche Présenz des
Redners, der seine Rede fir ein konkretes Publikum halt, dessen politi-
sche und kulturelle Uberzeugungen ihm vertraut sind.

Doch die Uberschaubarkeit einer griechischen Polis ist heute nicht
mehr gegeben. In modernen pluralistischen Staaten ist eine Vielzahl
yon politischen und kulturellen Uberzeugungen in Einklang zu bringen,
die Zahl der von politischen Entscheidungen betroffenen Personen ist
uniiberschaubar. Unter diesen Bedingungen Jasst sich Politik nur durch
Massenmedien vermitteln, lassen sich die Uberzeugungen und Werte
der Bevolkerung nur demoskopisch erfassen. Eine neue Situation fiir
die Rhetorik: dem antiken Redner war sein Polis-Publikum personlich
vertraut, der Redner heutiger Tage lernt es erst durch Umfrageergebnisse
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ken . . . L.
o rzﬁl g;l(g tie;:ahrt dabei zugleich, wie disparat die Zusammensetzung
Die neuen Trégermedien der Rede, die sich im 20. Jahrhundert durch
setzen, sei es der Horfunk oder heute eben das Fernsehen, bringe o
Gestaltungs&geln und Asthetiken mit sich und regulierén deﬁ ;c? s
satenbezuglm vielfacher Weise, worauf die politische Rede rea ires—
muss. P011t15§he Gestaltung und Steuerung durch das Wort musi Z;Zn
hjalb, wenn sie massenmedial vermittelt wird, ganz andere Verfahre_
einsetzen, als wenn sie im direkten Kontakt mit den Adressaten abl'aiuf‘:]

2. Symbolische Politik

Mit der massenmedialen Beobachtung von Politik werden Nachrichte
selektor;:n zu einem zentralen Kriterium fiir einen politischen Redn "
Entscheidend i§t die Frage, was seine Rede fiir die Nachrichten inter:;:
se'mt. macht. Mit Luhmann gesprochen: Die Operationslogik des publi
m_shsﬂche-n Systems Uibertrégt sich auf das politische System Kritlérie f
die fu1_‘ eme_vernﬁnftige Entscheidung keine groB3e Rolle spieien sollt o
und c.he Ar1sfoteles aus der Beratungsrede ausblenden wiirde Wer(;3 5
auf diese Weise zentral. In einer modernen Mediendemokratie k,ann s'eg
der Redner entsprechend nicht mehr nur auf sein Argument Verlassjac
sondern muss auch Bilder und Ereignisse erzeugen, die — etwa mit Bli nk,
agf das Fernsehen — einer televisuellen Asthetik fc,)lgen dramat '“f
wirkungsvoll aufbereitet sind etc. et
Fiir .den Adressaten nun ergibt sich die Realitit in einer Mediend

mokratle aus solcher massenmedialen Bespiegelung. Luhmann ha::1 : e_
Beg.mn seiner Untersuchung zu den Massenmedien zugespitzt fflm
mphert: ,,Wa_s wir iiber unsere Gesellschaft, ja iiber die Welljt in c‘l) g
wir leben, wissen, wissen wir durch die Massenmedien.® In ,de Ter
dflrf man den Aspekt der Adressaten nicht aus dem Blick verlir N
fiir sie fiigt sich Politik zwar auch aus dem unmittelbaren Erleber?rden’
Konsequg-nzen staatlicher Entscheidungen, aber immer wieder du ET
kreuzt dle_ r_nassenmediale Berichterstattung diese Wahrnehmun sie
mac“ht P_ohti_k erlebbar und zuginglich. So muss der politische Rg;l o
berupkswhtlgen, wie sehr die Wahrnehmung von Politik am m ssen
medialen Bild festgemacht wird, wie zugleich die Massenmedizlis?i?f_:

8 Niklas Luhmann: Die Realitit der Massenmedien, Wiesbaden 32004, 9
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Rezeptionsgewohnheiten und &sthetischen MaBstibe des Rezipienten
prigen.

Thomas Meyer hat diesen Prozess, den Luhmann cher neutral be-
schreibt, kritisch analysiert und von einer ,Kolonisierung der Politik
durch die Medien® gesprochen.® Politik unter den Bedingungen massen-
medialer Beobachtung — insbesondere ist dabei an das Fernsehen zu den-
ken — ist nach der Analyse Meyers vor allem als eine Form symbolischer
Politik zu betrachten. Nur wenn politische Reden in einen Handlungs-
kontext eingebunden sind, wenn der Politiker Bildmaterial durch seine
Handlungen liefert, ist die Botschaft fiir die Massenmedien attraktiv.

Exemplarisch sollen fiinf Verfahren symbolischer Politik herausge-
griffen werden, die illustrieren, unter welchen Voraussetzungen Re-
deduBerungen in einer Mediendemokratie Nachrichtenwert erhalten.
Diese Beispiele sind zugleich Handlungsanweisungen fiir Redner oder
Redenschreiber, die mit ihrer politischen Position und ihren Reden
wahrgenommen werden wollen. Nach Meyer sind ,,die kurze Dauer des
Geschehens, moglichst als abgeschlossene Episode; dessen rdaumliche,
politische und kulturelle Ndhe zum Betrachter; der Uberraschungswert
der Information im Rahmen schon eingefiihrter bekannter Themen; die
Konflikthaftigkeit des Ereignisses, grofer Schaden oder besondere Er-
folge und Leistungen™ (Meyer, 47) wichtige Nachrichtenfaktoren, die
es zu beriicksichtigen gilt. Alle Formen symbolischen Handelns, auch
die im Folgenden genannten fiinf Aspekte, sollten daher so umgesetzt
werden, dass sie diesen Kriterien gerecht werden.

_ Personifikation; Meyer versteht darunter, dass natiirliche Personen
mit bestimmten Eigenschaften versehen werden, ein klar profiliertes
Image erhalten (a. a. O., 50). Auf diese Weise lassen sich diese Per-
sonen und ihre Agenda auf einen einfachen Nenner bringen. Wenn
politische Positionen an Personen gekniipft werden, die ein bestimm-
tes Image haben, das sich in massenmedialen Bewertungsschleifen
ausgebildet hat, dann werden sie starker wahrgenommen. Letztlich
reduziert diese Art der Identifikation einer politischen Position mit
einer Person die Komplexitit des politischen Prozesses. Eine politi-
sche Frage wird eben nicht mehr in ihrer Komplexitit diskutiert und
argumentativ behandelt, sondern sinnlich wahrnehmbar inszeniert
und erst so medial darstellbar. Zugleich erhalten politische Fragen

9 Thomas Meyer: Mediokratie. Die Kolonisierung der Politik durch die Medien,
Frankfurt am Main 2001.
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in einer Mediendemokratie hiufig erst dann Bedeutung, wenn sie
mit einem prominenten Politiker verbunden werden und so ein ,,Ge-
sicht* bekommen. Ein Beispiel aus der Kirche: Eine AuBlerung von
Margot Kdimann, die durch hohe massenmediale Prisenz ein gut
konturiertes Image hat, als ,,Kopf*™ in den Medien etabliert ist, er-
zeugt auch nach ihrem Riicktritt noch eine héhere Aufmerksamkeit
und Resonanz, als wenn die gleiche AuBerung von einem Pfarrer,
Superintendenten oder auch manchem Bischof per Pressemitteilung
Verreitet werden wiirde. Gekniipft an das Image ,Kémann‘, gepaart
mit einer griffigen, eingéingigen Formulierung, lassen sich Positionen
und Standpunkte gut fiir einen Kurzbeitrag in den ,,Tagesthemen™
aufbereiten.

Wortgefechte sind ein weiteres Verfahren symbolischer Politik; fiir
Meyer sind sie das Grundprinzip der zahlreichen Talkshows des Fern-
sehens (a. a. O., 52). Das Kanzlerduell ist als Form nur deshalb so
erfolgreich, weil hier Reden nicht einfach fiir sich stehen, sondern
sich im Duell dramaturgische Effekte ergeben, die flir das Fernsehen
attraktiv sind. An die Stelle des Arguments treten eine Art Show-
down-Effekt, Spannung und unterhaltende Elemente. Dabei baut
das Wortgefecht auf die Personifikation auf, denn attraktiv an dem
Duell ist eben auch, dass sich zwei Kandidaten mit moglichst klar
konturiertem Image gegeniibertreten, die vom Fernsehen bewusst als
Antagonisten inszeniert werden. Alle Vorberichte und Trailer, die zu
einem solchen Duell gehéren, sind schlieflich Teil der politischen
Inszenierung und der symbolischen Umsetzung von Politik.
Mythische Heldenkonflikte: Noch attraktiver wird das Wortgefecht,
wenn sich der Gegensatz zwischen den Exponenten zu einem mythi-
schen Heldenkonflikt steigern ldsst (2.2.0., 51). Man spricht in den
Medien dann von ,,Entscheidungsschlachten® oder von ,,Richtungs-
wahlen®; und so wird aus dem Versuch, politische Positionen durch das
Wort auszuhandeln, ein zeitlich iiberschaubares singulidres Ereignis
von grofler Bedeutung. Wenn einzelne Personen, die fiir bestimmte
politische Positionen stehen, zu einem Uberschaubaren Ereignis Re-
den als Wortgefechte darbieten, so ist das medial attrakitv. Wenn der
politische Konflikt auf ein solch singuldres Ereignis reduziert wird,
spiegelt die mediale Darstellung nicht unbedingt die Realitat politi-
schen Handelns in einem modernen, institutionell ausdifferenziertem
Staat, in dem das juristische und wirtschaftliche System solche Rich-
tungsentscheidungen in Wirklichkeit kaum zulassen. Vielmehr wird
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ein komplexer politischer Prozess auf ein Einzelereignis reduziert. In
einer Mediendemokratie werden aber die Reden, die innerhalb eines
solchen Heldenkonflikts eingebettet sind, nach aulen hin wirksamer
sein als die Reden, die in einer Gremiensitzung politische Probleme
in groBer Komplexitéit thematisieren.

— Drama: Wenn sich politische Entwicklungen so darstellen lassen,

dass sie sich mit zahlreichen dramaturgischen Effekten entfalten,
spricht man von Drama als Form symbolischer Politik (a. a. O., 51).
Hier gibt es Helden und Gegenspicler, einen dramatischen Konflikt,
eine Krise, retardierende Momente und eine Katastrophe oder eine
heldenhafte Rettung am Ende. Zu denken wére etwa — ganz dquiva-
lent zum Handlungsmuster der Tragddie —an den Fall von Andrea Yp-
silanti oder — mit besserem Ausgang —an den Wahlkampf von Barack
Obama. Hier wird deutlich, dass symbolische Handlungselemente
ohnehin zur Demokratie gehoren, die Vorwahlkdmpfe und Nomi-
nierungsschlachten der amerikanischen Politik sind Beispiele dafiir.
Erfahrene Politiker werden in diesem dramaturgischen Grundmuster
aber weitere dramatische Effekte setzen, um hohere Aufmerksamkeit
zu erzielen.

— Symbolhafte Handlungen: (a. a. O., 53) Fiir dieses zentrale Verfah-

ren symbolischer Politik sollen Beispiele gentigen: Karl Theodor zu
Guttenberg reist im Kampfanzug mit Schutzhelm und Sonnenbrille
nach Afghanistan,” George W. Bush marschiert wie ein Hollywood-
Schauspieler iiber den Flugplatz.!"! Bei solchen Beispielen wird nicht
mit Hilfe von Reden iiber politische Fragen diskutiert und debattiert;
vielmehr begleiten die Reden, die oft nur noch aus einem Pressestate-
ment bestehen, die symbolische Handlung, die durch ihre Bilder alles
zu sagen scheint, zugleich aber die inhaltliche Auseinandersetzung
{iber komplexe politische Fragen verweigert. Medial erzeugt man mit
Hilfe solcher Bilder aber groBere Aufmerksamkeit als durch komple-
xe Reden. Dabei wird hier in der Bildinszenierung kaum etwas dem
Zufall iiberlassen, wie die frappante Ahnlichkeit zwischen der Sze-
nerie im Hollywood-Film ,,Top Gun mit Tom Cruise und Pressefotos

10 Vgl. Der Spiegel 8, 21.2.2011. Entsprechende Abbildungen sind online unter http://
Www.neWsecho.de/zeitgeschehen/thema_des_tages/JsHuQNDkXQO/konflikte-
guttenbergWuebernachtetiim_kampfgebiet_in_afghanistan zu finden.

Vgl. Frankfurter Allgemeine Zeitung, 6. Mai 2003, S. 40. Den Hinweis auf diese
Bilder verdanke ich Peter Ludes, Bremen. Entsprechende Abbildungen finden sich
auch bei David M. Boje: Bush as Top Gun. Deconstructing Visual Theatric Imagery
(http://peaceaware.com/papers/ Bush_Top_Gun.htm).
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von George W. Bush beweist. Auch hier gehort wie bei zu Guttenberg
der Kampfanzug zur Ausriistung; Bush und Cruise tragen Helm und
Sauerstoffmaske locker in der Hand, um den Blick auf das Gesicht
nicht zu behindern. Im Hintergrund sind gewaltige Flugzeuge und
technisches Gerit zu erkennen, die eine hochtechnische Atmosphére
erzeugen, sich dramatisch von den Helden im Vordergrund abheben.
Ziel ist es hier, die Asthetik von Film und Fernsehen méglichst ziel-
genau zu bedienen, Material zu liefern, das mediengerecht ist.

3. Rede und Institution

Auch unter der Bedingung massenmedialer Politikvermittlung bleibt die
Debatte ein entscheidendes Mittel der politischen Auseinandersetzung:
Wenn Kontrahenten konkurrierende Positionen durch Reden gegenein-
ander stellen, sind sie nimlich gezwungen, die jeweils bestmoglichen
Argumente zu finden, so dass die Debatte wie ein Rationalititstest wirkt.
Allerdings hat sich die politische Arbeit in den westlichen Demokratien
—selbst auf regionaler und lokaler Ebene — immer mehr in Gremien ver-
lagert, so dass in den parlamentarischen Debatten hiufig nur im Nach-
gang in Form einer Aussprache Entscheidungen begriindet, bewertet
oder kritisiert werden; das Erkenntnispotential der Debatten bleibt so
oft ungenutzt.

In der Geschichte der Bundesrepublik Deutschland sind echte De-
batten im Bundestag jedenfalls eine Ausnahme. So hat man etwa die
Entscheidung iiber die Wahl der Hauptstadt in freier Debatte verhandelt;
auch die aus heutiger Sicht eher nebensichliche Frage, ob Christo erlaubt
werden soll, den Berliner Reichstag zu verhiillen, wurde in freier De-
batte entschieden. Die oft leeren Abgeordnetenringe, die viele Wahler
irritiert zur Kenntnis nehmen, sind insofern Ausdruck der bestehenden
Verhiltnisse, in denen die wirkliche Entscheidung nicht in der parlamen-
tarischen Debatte fillt, sondern in Gremien und Ausschiissen.

Rede als Mittel der Politik ist daher nicht nur als monologische Rede
zu verstehen, vielmehr kommt in den Ausschiissen der dialogischen
Rhetorik eine groBe Bedeutung zu; hier wird argumentiert und verhan-
delt, hier ist der eigentliche Ort der Auseinandersetzung. In solchen Gre-
mien ist das Setting weiterhin direkt situativ, kann der Orator also sein
Kalkiil auf seine Adressaten zuschneiden, auch wenn in einer modernen
Demokratie die Entscheidungsbefugnisse durch den Rahmen des politi-
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schen, juristischen und wirtschaftlichen Systems limitiert werden. Die
Debatten und Diskussionen, die in solchen Ausschiissen gefiihrt werden,
dringen immer nur gefiltert nach draufen. Der Prozess der politischen
Verstindigung und Entscheidung, die in vom politischen System defi-
nierten Institutionen ablduft, trennt sich zunehmend vom Prozess der
Politikdarstellung und -vermittlung, in dem die parlamentarische Debat-
te nur mehr als ein Schaufenster der Politik genutzt wird. Die Ursache
fiir diese Entwicklung liegt jedoch nicht nur in den Anforderungen der
Massenmedien, sondern ergibt sich auch daraus, dass politische Prozes-
se komplex und langwierig sind, politische Entscheidungen sich nicht
durch die eine alles entscheidende Rede fillen lassen, wie es Aristoteles
fiir das genus deliberativum noch fiir moglich hilt.

Josef Klein hat daher ganz zu Recht angemahnt, dass sich die Rhe-
torik solchen Verinderungen anpassen muss, wenn sie einen sinnvollen
Theoriebeitrag zur Rede als Mittel der Politik leisten will."? Kurzum, es
muss fiir eine politische Rhetoriktheorie selbstverstindlich sein, tber
die institutionellen Orte der Rede in einer modernen Demokratie ge-
nauso nachzudenken wie iiber die Eigenheiten massenmedialer Politik-
vermittlung. Nur dann kann die heutige Rhetorikforschung sinnvolle
Beitrige zur Analyse und Praxis der aktuellen Rhetorik leisten.

4. Rede im Kampf um Aufmerksamkeit:
Das Beispiel Obama

Fine besonders hervorgehobene Bedeutung kommt der Rede in Wahl-
kampfzeiten zu. Man hat viel von der Amerikanisierung des Wahl.kamp—
fes gesprochen. Wahlkampfauftritte sind zu Shows geworden, bei denpn
Gerhard Schréder mit optimistischen Victory-Gesten auf die Bithne tritt,
wihrend rote Luftballons in den Saal regnen, oder Angela Merkel sich zu
den Klingen des Rolling Stones Hits ,,Angie® feiern lésst, Silvio Berlus-
coni sich gar mit eingéngigen Songs auf ihn selbst feiern ldsst: ,,Meno
male che Silvio ¢’&*. Der Wahlkampf ist dabei zunichst ein Kampf um
Aufmerksamkeit.

Trotz aller Investitionen in Werbung in Form von Fernsehspotg,
Plakaten und Flugblittern ist aber gerade die direkte Begegnung, die

12 JosefKlein: Politische Rhetorik. Eine Theorieskizze in Rhetorik-krit@schfar A_bsicht,
in: Hajo Dietmannshenke/Iris Meifner (Hrsg.): Politische Kommunikation im his-
torischen Wandel, Tiibingen 2001, 57-91.
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der Wahlkampf inszeniert, eine Bewdhrungsprobe fiir jeden Politiker,
und die Rede ist immer noch eine der hauptsichlichen Formen dieser
Begegnung. Die direkteste Wirkung von Reden ergibt sich dabei wohl
auf Parteitagen, denn Wahlentscheidungen der Parteibasis oder der
Delegierten erweisen sich oft als direkte Reflexe auf zuvor gehaltene
Reden.

Mehr noch als Wahlkampfveranstaltungen sind Parteitage ein Ort, an
dem die gelungene Rede eines Politikers gro3en Einfluss gewinnen kann.
Oskar Lafontaine etwa ist es 1995 allein durch die Macht einer Rede ge-
lungen, den SPD-Parteivorsitz zu iibernehmen. Und Joschka Fischer hat
in der berithmten Farbbeutel-Rede auf dem Sonderparteitag der Griinen
1999 in Bielefeld die Beteiligung Deutschlands an den NATO-Einsatzen
in Jugoslawien bei den Griinen mit den Mitteln der Rede durchgesetzt.
Barack Obama hat seine Nomininierungswahlen letztlich vor allem
durch die Kraft seiner Rede iiberstanden, auch die Prisidentschaft und
auch den Friedensnobelpreis errungen. Zugleich sind alle Wahlkampf-
veranstaltungen und Parteitage aber auch Schaufensterveranstaltungen;
auch hier ist die Wirkung der Rede in der massenmedialen Vermittlung;
ein entscheidender Faktor, kommt dem Kampf um Aufmerksamkeit
hohe Bedeutung zu. Obamas Reden waren allesamt nicht nur auf die
unmittelbaren Zuhorer kalkuliert, sondern auch auf die Wahrnehmung
in den Massenmedien und vor allem auf die Verbreitung iiber das Inter-
net. Das ist ein neuer Faktor, der die Kontrollméoglichkeiten des Redners,
seine Fahigkeit, angemessen zu verfahren, herausfordert.

Wie in Wahlkampfzeiten eine Rede inszeniert werden kann, damit sie
hohe mediale Aufmerksamkeit erfihrt, soll ein Beispiel erliutern: Ba-
rack Obamas Rede in Berlin am 24. Juli 2008. Diese Rede ist eigentlich
eine Merkwiirdigkeit: Ein Kandidat um die Kandidatur um das Amt des
US-Prisidenten — als Kandidat auserkoren war Obama ja zu dieser Zeit
noch gar nicht — tritt in Deutschland mit einer Wahlkampfrede an und
es erscheinen mehr als 200.000 Deutsche. Innerhalb der Wahlkampfstra-
tegie Obamas bleiben diese freilich Staffage, denn die Rede ist auf die
massenmediale Wirkung kalkuliert, ein Beispiel fiir symbolische Politik
par excellence. Die Rede soll nicht die deutschen Zuhérer iiberzeugen,
die sich an der Siegessiule versammelt haben, sondern Einfluss auf den
amerikanischen Wahlkampf nehmen.

Dass Obama trotzdem jubelnd empfangen wurde, sagt viel dariiber
aus, was der politischen Rede in Deutschland fehlt. Seit dem National-
sozialismus herrscht ndmlich in Deutschland aus guten Griinden groBe
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Skepsis allen pathetischen Reden gegeniiber. Die bundesc_leutsche Rede
ist sachlich argumentativ, nicht oder nur selten sehr dosiert emotional
mitreifend. So ist jedoch eine Liicke entstanden: Es mangelt an pathe-
tischer Rede und charismatischen Rednern, die ihr Charisma nicht als
Instrument der Propaganda einsetzen, sondern in den Dienst demokra-
tischer Politik stellen.

Der Charismatiker Obama bedient das Bediirfnis nach Pathos, hat
keine Angst vor groBen Worten, auch nicht vor Utopien, die seit dem Zu-
sammenbruch des Kommunismus in der Politik nur noch selten fgrmu—
liert werden. Diese Mischung aus persénlichem Charisma, pathet1s_c}}er
Rede und demokratischer Utopie musste gerade die Deutschen fasz_mle-
ren, wie Josef Kopperschmidt erkldrt hat.”® Hinzu kommt das I'h.etOI:lSChe
Geschick Obamas, welcher Ort und Zeitpunkt der Rede vorbildlich in
Szene gesetzt hat, genauso, wie es Festredner tun soll-ten. Obama macht
Berlin zu dem Ort, an dem sich die Werte der westlichen Gese]lsghaft
bewihrt haben, inszeniert Berlin als Ort, an dem die Weltgeschmhtg
schon immer kulminierte; und dies — das wird natiirlich nichtlexphzlt
gesagt, ist aber eine implizite Botschaft der Rede — ist nun ‘w1e(.16rum
der Fall, da sich Barack Obama, der Sohn eines afroamerikanischen
Einwanderers anschickt, erster farbiger Président der USA zu werden.
Zum Subtext gehort die Berlin-Rede Kennedys, eine der bfakannt.esteg
Reden der westlichen Welt. Wie damals der Ruf ,,Ich bin ein Berhn;r
an ,jeden freiheitsliebenden Menschen auf der Welt* erging, so w1r.d
auch in der Rede Obamas Berlin zu einem besonderen Ort, auf den die
.Biirger der Welt* schauen sollten. Auch Reuters Worte gehdren zum
Subtext der Inszenierung, ebenso wie Reagans Appell an Gorbatschow.
Obama inszeniert also mit groBem Geschick den Moment seiner Rede,
und versucht den kairos, den gliicklichen Zeitpunkt, den eine Rede tref-
fen muss, zu schaffen und fiir sich zu nutzen.

Wer iiber Inszenierungsstrategien einer Rede nachdenkt, sollte a!s_o
nicht nur den Text der Rede beriicksichtigen. Es ist eine hoch symboh—
sche Handlung, wenn ein amerikanischer Préisidentschaftskan.dldat_ur-
kandidat nach Berlin reist, von Tausenden jubelnd empfangen w1rc!, su;h
selbst damit in eine Linie mit Kennedy und Reagan stellt und wie ein
Messias an einem historischen Ort auftritt. Das Ziel der Wahlkampfbe-

idt: i delse. Warum Obamas Berliner
13 Vgl. Josef Kopperschmidt: Der Messias von der Gol v ' _
Rﬁde fir Rhetoriker zum ergiebigen Lehrstiick werden konntc.'Eme Zw1sc}_1€nbf-:-
merkung, in: Manfred Beetz u. a. (Hrsg.), Theatralische Rhetorik (= Rhetorik. Ein
internationales Jahrbuch 27), Ttbingen 2008, 115-130.
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rater ist jedenfalls klar: es soll der Einfluss Obamas, seine internationale
Wirkung und sein hohes Ansehen in der Welt in eindringliche Bilder
umgesetzt werden, nicht in komplexe Argumente.

Ein Beispiel fiir symbolische Politik ist die Rede auch dadurch, dass
Obama mit seinem Auftritt das Verfahren der Personalisierung einsetzt.
Die Person Obama wird durch die Kopplung mit den Bildern, die die
Berlin-Reise erzeugt, mit einem bestimmten Image versehen. Internatio-
nalitit und auBenpolitische Erfahrung miissen nicht in komplexer Weise
argumentativ dargestellt werden; hier leistet die Rede erstaunlich wenig,
allein die Bilder wirken.

Personalisierung im Falle Obamas geht dabei {iber politische Kompe-
tenzund Sachkunde hinaus, als Politiker soll Obama auch dadurch ausge-
wiesen werden, dass ihm personliche Qualitéiten zugeschrieben werden.
So gibt die Familiengeschichte vom Vater, der, aus prekéren Verhiltnis-
sen in Afrika kommend, in den Vereinigten Staaten sein Gliick sucht,
Obama ein besonderes Charisma, das ausgeprigtes Erfolgsstreben und
Willensstirke illustriert, die schon den Vater auszeichneten — zugleich
ist diese Geschichte ein Beispiel fiir den wahr werdenden amerikani-
schen Traum. Es lieBe sich freilich auch eine ganz andere Geschichte
erzdhlen: Der Vater war immerhin ranghoher Regierungsbeamter in
Kenia, sein Weg von Kenia in die USA erwuchs aus einer Bewerbung
um ein Stipendium; aber die Geschichte von hier aus zu beginnen, wiire
viel weniger eingéngig als die Vorstellung vom Vater, der Brief um Brief
schreibt, bis sein Ruf endlich erhért wird.

Obamas Variante der Geschichte jedenfalls ist viel dramatischer und
das Drama als Form symbolischer Politik spielt bei der Darstellung der
Lebensgeschichte eine groBe Rolle. Obama und seine Familie mussten
Krisen bestechen und haben diese bestanden. So ergibtsich in der Berliner
Rede ein Spannungsbogen, der am Ende tatsichlich seinen Héhepunkt
in der Wahl zum Prisidenten finden sollte. Obama hat im Wahlkampf
solche dramatischen Episoden immer wieder eingesetzt, Geschichten
erzihlt, statt sachbezogen zu argumentieren; er hat verstanden, wie
wichtig es fiir die Massenmedien ist, ihnen kiirzere abgeschlossene, gut
kommunizierbare Handlungsstringe zur Verfiigung zu stellen, wie die
Reise nach Berlin. Persuasive Kraft gewannen die einzelnen Episoden,
indem sie in ein libergreifendes Handlungsschema eingewoben wurden.
Dabei ist nichts dem Zufall iiberlassen worden: Obama hat nicht einfach
seine Biographie instrumentalisiert, sondern biographische Episoden,
die zwar auf bestimmten historischen Ereignissen und Fakten beruhen,
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im Sinne einer komplexen Wirkungsstrategie fiir den Wahlkampf in-
szeniert,

Der Kampf um die mediale Aufmerksamkeit war auf jeden Fall er-
folgreich: Phoenix, n-tv, n24 haben die Berliner Rede in Deutschland
komplett iibertragen, die grofien amerikanischen Networks NBC, ABC
und CBS waren mit Reportern vor Ort. Im Internet wurde die Rede von
Obamas Wahlkampfteam als Live-Stream verbreitet und war auch bei
populiren online-Magazinen wie der Huffington Post zu sehen. Ingofern
demonstriert die Berliner Obama-Rede, dass politische Reden in der
Mediendemokratie dann Aufmerksamkeit erzielen und Gehor finden,
wenn sie im Sinne symbolischer Politik in Szene gesetzt werden und
konsequent auf die Personalisierung und Dramatisierung des Ereignis-
ses geachtet wird. . _

Wie sehr die Rede auf die Aullenwirkung hin konturiert war, wie
wenig es um die anwesenden Zuhérer ging, belegt ein kleines Detail:
Obama blickt in Berlin abwechselnd nach links und rechts zu den Zuhg-
rern. Dabei geht es freilich nicht nur um den Kontakt zu den Adress_aten,
die Redesituation ist nur scheinbar direkt situativ, spontane Reaktionen
auf die Zuhorer gibt es kaum. Im Blickfeld links und rechts stehen die
Teleprompter, von denen Obama, wie auch bei den meisten anderen An-
lassen, seine Rede Wort fiir Wort abliest. Politische Rede in Wahlkampf-
zeiten, die unter der stindigen Beobachtung der Massenmedien steht,
kann es sich nicht mehr leisten, ihren spontanen Ideen zu folgen; alles
ist genau geplant und kalkuliert, um die grofitmogliche Wirkung bei dgn
cigentlichen Adressaten, den TV-Zuschauern und Internet-Nutzern in
den USA, zu erzielen.

5. Ghostwriter und Spin Doctors:
Produktionsbedingungen politischer Rede

,,Pfui schibig!®, tonte es in einem Zwischenruf, als Oskar Lafontaine
bei der Haushaltsdebatte 2007 iiber eine AuBerung Merkels mutmalte,
diese sei ihr wohl von einem Referenten ins Manuskript gemogelt wor-
den. Die Arbeit der Redenschreiber ist ein Tabuthema im politischen
Berlin. Als personliche Referenten oder Pressesprecher getarnt, ag_iert
mittlerweile aber ein ganzes Heer von Ghostwritern in der Politik. Nicht
nur im Wahlkampf werden die Auftritte und AuBerungen der Politiker
von Kommunikationsberatern und Marketingexperten geplant. Hinter
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fast allen Reden und Ansprachen von Spitzenpolitikern stehen Ghost-
writer. Langst ist es ohnehin mit der klassischen Rede allein nicht mehr
getan. Der Auftritt im Fernsehen oder das Interview fiir das Radio sind
wichtige Formen politischer Rhetorik, selbst auf lokaler Ebene. Der Po-
litiker, der sich deshalb beraten lisst, ist durchaus gut beraten. Neben
politischem Engagement und Expertise in verschiedenen Politikfeldern
gehdren kommunikative Fahigkeiten zwar zweifellos zum Profil eines
Politikers, aber eine universelle Medienkompetenz wird man ohne Be-
ratung und Anleitung kaum erwarten diirfen.

In der Spitzenpolitik ist der Einsatz von Redenschreibern zudem aus
pragmatischen Griinden unvermeidlich, denn die Vielzahl von Reden,
GruBworten und Ansprachen, die man einem Spitzenpolitiker abver-
langt, liefle sich sonst nicht bewiltigen. Wihrend die Redenschreiber
in Deutschland und Osterreich meist im Hintergrund arbeiten, wird mit
dem Thema in den USA wesentlich offener umgegangen. Der junge
Chef-Redenschreiber Obamas ist namentlich bekannt: Jon Favreau hat
sich in Interviews geduBert und stand selbst im Rampenlicht der Medien.
Ted Sorensen als Redenschreiber Kennedys oder auch Walter Shapiro,
der Redenschreiber Carters, gehorten bzw. gehéren zur politischen Sze-
ne der USA.

Redenschreiben muss man sich in modernen Demokratien als Team-
arbeit vorstellen. Viele politische Fragen sind so komplex, dass ihre Be-
wertung nur mit einem Team von Experten gelingt, deren Zusammen-
arbeit der Redenschreiber koordiniert. Ein guter Redenschreiber kennt
die politischen Uberzeugungen und Intentionen seines Klienten genau,
ist mit dessen Personlichkeit vertraut, denn er muss Reden nicht nur so
gestalten, dass der Politiker in den Medien Gehor findet. Er muss die
Art des Politikers zu sprechen und zu denken treffen, damit er eine gute
Redevorlage abliefern kann, die nicht nur mediengerecht ist, sondern
eben auch authentisch wirkt. Wichtige Reden sind das Ergebnis einer
engen Zusammenarbeit vieler Beteiligter, Friichte eines Dialogs zahlrei-
cher Akteure. Wenn die Zusammenarbeit zwischen Redenschreiber und
Politiker funktioniert, sind wichtige Reden kein Fertigprodukt, das der
Politiker wie ein Schauspieler auffiihrt, sondern Ausdruck einer durch
ausfiihrliche Recherche fundierten Meinung. Zudem auch Ergebnis ei-
nes politischen Filterprozesses, in den Auffassungen der Koalitionspart-
ner und vorausschauend sogar denkbare Einwéinde der Opposition ein-
gegangen sind, und Ergebnis einer genauen Orientierung an die Anfor-
derungen der Massenmedien, somit haufig Teil einer grioBeren Inszenie-
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rung, so dass es mit der Rede selbst inzwischen oft gar nicht mehr getan
ist. . N
Daher ist der Redenschreiber nur ein Rad im Getriebe der poht}schep
Kommunikation, die in den USA schon seit Jahren hoch profess.lonah—
siert ist und besonders in Wahlkampfzeiten von so genanntgn spin q’oc-
tors organisiert wird. Hinter den ernsthaften K_andldaten im amerlk-a—
nischen Wahlkampf steht jeweils eine ausgefeilte Ma‘trketmgstrategw,
die diese Berater, ausgehend von der Person des Kandldaten,_ abe.r auch
von der jeweiligen politischen Lage, entwickeln. Im a}'nerlkamschen
Prisidentschaftswahlkampf ist entsprechend kaum eine AuBerung oder
ein Auftritt spontan, sondern in eine solche Strateg}e en‘lgebettet, von
immer wieder neuen Taktiken gelenkt, mit denen die spin doctors auf
aktuelle politische Entwicklungen oder Aktionen der Gegenka}nd}daten
reagieren. Der Politikwissenschaftler Ernst Fraenkel Ihat be.re1ts in dt?n
60er Jahren Kritik an dieser Art Wahlkampf geiibt, die zu einer Zus_plt—
zung der politischen Auseinandersetzung fiihrt, die vor allem st%flteglsch
zu erkliren ist und nicht von politischen Inhalten ausgeht. J.e st:flrker In-
szenierung und Strategie dominieren, desto inhaltsarmer wird ein Wahl-
kampflaut Fraenkel." Heute freilich verwundert es kaum nqch, wenn dgr
HarvardBusinessManager” den Obama-Wahlkampf weniger z_tls poli-
’t,isches Ereignis sieht, sondern als eine grandiose Marketmg—.Lms‘tung..”
In Deutschland kann Franz Miintefering als Begriinder eines in die-
sem Sinne modernen Wahlkampfes gelten. Der Schréde.r-Wah!kampf
1998, der aus der Kampa, so hieB die damals neu .eingerlchtete Wahl-
kampfzentrale der SPD, gefithrt wurde, ist eigepthch der erste konse-
quent moderne Wahlkampf in der Bundesrepublik gewesen. Er war das
Ergebnis von marketingstrategischem Kalkiil; Werbefachleute trgfen
viele Entscheidungen iiber den Auftritt Schroders und. QGr SPD. Diese
Ausrichtung erschien nun wichtiger als politische Traditionen, man be-
hielt sie auch danach bei. So wurde spiter etwa Umbra zur neuen Farbe
der SPD, weil Erkenntnisse empirischer Forschung und _d'er Farbenpsy-
chologie ergaben, dass der ockerbraune Farbton die politischen Inhalte

der SPD am besten transportiere.'

14 Vgl. Ernst Fraenkel: Deutschland und die westlichen Demokratien [1964]. Frankfurt
am Main 1990, 90. o .
15 Michael Trautmann/Frank Striefler: Das Geheimnis der_ Marke Obama, in: Har\{arc}’
BusinessManager, 19.01.2009 <http://www.harvardbusmessmanager.de/strateglen
tikel/a-601026.htm!> [23.6.2011]. _ _ _
16 %rai"sten Volkery: ,,Umbra®, die Farbe des Erfolgs, in: Der Spiegel, 6.7.2005 <http:/
www.spiegel.de/politik/deutschland/O,1518,363926,00.htm1> [23.6.2011].
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Der Wahlkampt nach amerikanischem Vorbild ist ein Wahlkampf
mit inszenierter Wirklichkeit. Die Auftritte des Kandidaten, sein Aus-
sehen, ja selbst die Themen, die er im Wahlkampf behandelt, und der
Zeitpunkt, zu dem die Themen aufgegriffen werden, sind das Ergebnis
strategischer Kalkulation und genauer Inszenierung. Diese Inszenierun-
gen betreffen auch die Politik selbst; die geschickte Terminsetzung bei
Auslandsreisen, internationalen Konferenzen oder Staatsbesuchen sind
hier als Beispiele symbolischer Politik zu nennen. Hinzu kommt der
Versuch, politische Themen gezielt auf die Biithne zu bringen; agenda
setting passiert nicht nur durch die Medien, sondern wird im Wahlkampf
von Wahlkampfstrategen und Parteien versucht.

Wie Werbefachleute im Marketing ¢in Produkt am Markt strategisch
platzieren, so versuchen Wahlkampfmanager, einzelne Merkmale ihres
Kandidaten herauszubilden und zu betonen, um ihn auf diese Weise
zu positionieren. Solche Uberlegungen gehoren heute zum Produkti-
onsprozess einer politischen Rede. Wahlkampfstrategen nehmen gerade
das Problem der Positionierung sehr ernst. Welche anderen Kandidaten
werden von den Wahlern shnlich wahrgenommen, welche politischen
Positionen oder personlichen Eigenschaften werden anderen Politikern
zugeschrieben, wie konnte der eigene Kandidat einmalig werden, wo
ist eine Liicke in der politischen Landschaft zu finden, die er besetzen
kann — solche Fragen sind fiir Wahlkampfmanager zentral. Je klarer das
Rollenkonzept ist, das auf diese Weise fiir einen Politiker mit rhetorisch-
kommunikativen Mitteln aufgebaut wird, umso besser. Dann gewinnt er
Kontur, fillt auf, wird zu einer GroBe im politischen Diskurs. Politische
Reden haben die Aufgabe, eine solche Basis herzustellen, kénnen aber

zugleich erst auf einer solchen Basis ihre volle Wirkung entfalten.

Alexander Osang hat im ,,Spiegel” eine Reportage iiber George Gor-
ton, einen der Vorreiter eines solchen modernen strategischen Wahl-
kampfs veroffentlicht, die einen guten Einblick in die strategische Ma-
schinerie hinter einem Wahlkampf gibt.” Gorton hat Biirgermeister und
Gouverneure beraten, war fiir Boris Jelzin titig und er ist einer der Viter
des politischen Erfolgs von Arnold Schwarzenegger. Gorton sagt iiber
sich selbst: ,,Ich entwerfe Strategien, Images, Kampagnen. Ich erforsche
Stimmungen, ich mache Kandidaten stark®, Damit hat er seine Aufga-
be sehr rhetorisch formuliert, denn bereits in der Sophistik gehort es
zu emnem der Definitionsmerkmale der Rhetorik, die schwache Seite

17 Alexander Osang: Der Machtfliisterer, in: Der Spiegel 19, 3.5.2004.
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zur stirkeren machen zu kénnen.”® Rhetorik ist, wie Aristoteles spéter
formuliert, die Kunst, die das Glaubenerweckende, das, was iiberzeug.t,
identifizieren kann.”? Dies aber scheint das eigentliche Geschift der spin
doctors zu sein. .

Natiirlich geht ein guter Berater von den Eigenschaftf?n des Kandl—
daten aus, von der Partei, fiir die er titig ist, von seiner Biographie und
seinen Erfahrungen. Es geht nicht um eine creatio ex nihilo, abel_‘ es
geht doch darum, den Kandidaten zu formen, ihn in ein rechtes Licht
zu riicken. Gorton arbeitet mit potentiellen Kunden Fragenkataloge ab,
die sich mit Vorstrafen, Steuervergehen, Schulden, Frauengeschichten
beschiftigen, um auch die Schwichen der Kandi('iaten zu kennen,. auf
mégliche Angriffe der Gegner vorbereitet zu sem.'C_}rundlage vieler
Entscheidungen ist in den grofien Wahlkdmpfen empirische Forschupg,
etwa die Arbeit mit Fokusgruppen-Befragungen. Ein solcher empiri-
scher Ansatz in der Rhetorik kann dabei in den USA auf eine ldngere
Tradition zuriickblicken, insofern die new rhetoric in der zweiten Héilf.te
des 20. Jahrhunderts darauf hinauslief, das Wissen der antiken Rhetorik
mit Hilfe empirischer Methoden zu aktualisieren.” Memt.mgsfor.s.chung
war zwar auch in der Bundesrepublik eine feste Grofle im poht1schep
Alltag, aber direkte Konsequenzen fiir die Vermarktung ei.nes K.anch-
daten oder einer Partei, die auf Positionierungsversuche hinausliefen,
wurden bisher kaum gezogen.

Mit dem Wahlerfolg von Obama ist David Axelrod, dessen \1\fah1-
kampfmanager, so etwas wie sein Meisterstiick gelungen. 1985 grul.nd?-
te Axelrod die politische Beratungsfirma Axelrod & As;oczates, die in
den Folgejahren immer wieder afroamerikanische Kandidaten zu ernst-
haften und erfolgreichen Bewerbern geformt hat, selbst wenn die Aus-
gangslage fiir einen farbigen Kandidaten auﬁerordenthck.l proﬂbler.natlsjch
erschien.?” Die Liste von Axelrods Erfolgen ist lang: Er ist fiir die Wie-
derwahl von Chicagos Biirgermeister Harold Washington, dem. erstgn
Afroamerikaner, der dieses Amt bekleidete, ebenso verantwortllc_h wie
fiir die erfolgreichen Wahlkidmpfe von Dennis Archgr (Detroit), Michael
R. White (Cleveland), Anthony A. Williams (Washington D.C.), Lee P.
Brown (Houston) und vielen anderen.

18 Vel. Protagoras: Fragment 6b. In: Hermann Dicls/Walther_Kranz (Hrsg.): Die Frag-
mente der Vorsokratiker, Zweiter Band, 10. Auflage, Berlin 1960.

19 Vgl. Aristoteles, Rhetorik, 1355b. o )
20 Vgl. Olaf Kramer: Artikel ,,New Rhetoric*, in: Historisches Wérterbuch der Rhe-

torik, hrsg. von Gert Ueding, Band 6, Tiibingen 2003, Sp. 259—88.
21 Vgl http://en.wikipedia.org/wiki/David_Axelrod.
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Axelrod hat Obama zu einem Kandidaten mit einer klaren message
geformt, ndmlich zu dem Kandidaten, der fiir Verinderung (change)
steht. Diese Botschaft war gut gewihlt, weil sie die Unzufriedenheit mit
der Politik von Bush ausnutzt, das verbreitete, aber zuvor noch nicht iiber-
zeugend artikulierte Gefiihl aufgreift, dass Veridnderungen nétig seien.
Weiterhin ist dicse Botschaft iiberzeugend, weil sie offen ist, Leerstellen
ldsst. Es ist gar nicht nétig und sinnvoll, alle geplanten Verdnderungen
zu konkretisieren, denn rhetorisch ist es viel wirksamer, Freiraum fiir
die Wiinsche und Visionen oder Phantasien der Wihler zu lassen.”? So
ist die change-Rhetorik offen und konkret zugleich. Sie erlaubt unzih-
lige Variationen, das Leitmotiv change kann auf viele Arten umspielt,
immer wieder neu aktualisiert werden, so wie Obama das getan hat.
Es ist offen genug, um auf aktuelle politische Entwicklungen oder auf
Aktionen der anderen Kandidaten zu reagieren, und auch offen genug,
um die Botschaft Obamas an verschiedene Publikumsgruppen anzu-
passen.

Bei der Positionierung des Kandidaten lag eine groBe Herausforde-
rung darin, ihn fiir Afroamerikaner ebenso akzeptabel zu machen wie
fiir die verschiedensten ethnischen Minderheiten und auch fiir WeiBe.
Das Leitmotiv change bildet bei all diesen Bemiithungen, die Wihler-
basis zu verbreitern, die Klammer, die die verschiedenen Ansiize zu-
sammenhdlt. Obama kommunizierte seine change-Botschaft auf vielen
Kanilen: in Reden wic in Fernschspots, auf seiner Homepage wie mit
Hilfe von Podcasts in immer neuen Variationen. Die Botschaft aber, dass
Verdnderungen nétig seien, blieb konstant und ebenso die Verkniipfung
dieses Gedankens mit dem Kandidaten Obama.

Axelrod selbst hilt sich strikt an ein Prinzip, das in der romischen
Rhetorik dissimulatio artis genannt wurde, das Verbergen der Kunst,
d. h. er hiillt sich tiber seine Rolle im Wahlkampf in Schweigen, spricht
nicht 6ffentlich tiber seine Strategien. Er ist zwar tiberall priisent, was er
aber genau macht, das bleibt im Dunkeln. Wenn die Inszenierung und die
Strategie ndmlich zu offensichtlich werden, dann verlieren sie ihre Wirk
sambkeit; dann scheint alles nur das Ergebnis technischer Kunstferti gkeit
zu sein, ohne Realititswert. Authentizitit ist das Ziel der Inszenierung,
es muss Obama sein, von dem die frohe Kunde der Verinderung ausgeht,
dessen Ideen und Ideale den Wahlkampf bestimmen. Darauf lauft die
Inszenierung hinaus, und auch wenn man Favreau als Redenschreiber

22 Vgl. hierzu v. a. Wolfgang Iser: Die Appellstruktur der Texte. Unbestimmtheit als
Wirkungsbedingung literarischer Prosa, Konstanz *1974.
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preisgibt, wird doch konsequent suggeriert, dass Obama seine Reden
eigentlich selbst schreibt. So zeigt ein ,Time“-Artikel Obama in einem
Hotelzimmer des Chicagoer Hyatt-Hotels bei der angeblichen Arbeit an
einer Rede: allein am Schreibtisch, nur zwei Blatt Papier, keine Biicher
oder Zeitschriften, kein Internet, kurzum: keinerlei Referenzquellen.”
Die Botschaft ist klar, Obama schapft seine politischen Ideen aus seinen

innersten Uberzeugungen.

6. Sieg der Emotion? Wirkungsmechanismen
politischer Rhetorik

Insbesondere unter Einwirkung des Fernsehens ist es in den letzten
Jahrzehnten zu der tiefgreifenden Personalisierung des Wahlkampfes
gekommen, die am Anfang beschrieben wurde, weil die Personlichkeit
des Politikers einen hoheren Medienwert besitzt als der sachliche Kampf
um politische Positionen.>* Wenn man das Fernsehen mit Neil Postman
als ein Medium definiert, in dem die Unterhaltungsfunktion andere Wir-
kungsmoglichkeiten iiberlagert,” ist leicht nachvollziehbar, wieso Per-
sonalisierung vielen Strategen als wichtiges Wahlkampfmittel erscheint.
Man versucht, die Personlichkeit des Politikers mit politischen Positio-
nen zu verkniipfen, die trockene politische Auseinandersetzung aufdiese
Weise aufzulockern und ihr einen hoheren Unterhaltungswert zu geben.
Die Rhetorik unterscheidet traditionell drei unterschiedliche Wir-
kungsmechanismen von Reden: Sie kénnen ihre Zuhorer rational iiber-
zeugen, durch die Person des Redners oder durch Emotionen die Zuhd&rer
in Bewegung setzen. Das Fernsehen setzt entsprechend auf die Potenti-
ale der zweiten und dritten Wirkungsweise, delectare und movere, iiber
das zuerst beschriebene docere. Die drei grundlegenden Wirkungs-
moglichkeiten bleiben zwar unter den Bedingungen medial vermittelter
Kommunikation bestehen, allerdings hat es eine Rede, die einzig auf
das Mittel der rationalen Uberzeugung setzt, in den Medien bisweilen

23 Vgl. Jay Newton-Small: How Obama Writes His Speeches, in: Time, 28.8.2008
<http://www.timc.com/time/politics/article/(),8599,1837368,00.html> [23.6.2011].

24 Vgl. Jirgen W. Falter: Politik als Inszenierung. Ein Essay tiber die Problematik
der Mediendemokratie in 24 Punkten, in: Ulrich von Alemann/Stefan Marschall
(Hrsg.), Parteien in der Mediendemokratie, Wiesbaden 2002, 420-430.

25 Vgl. Neil Postman: Wir amiisieren uns zu Tode. Urteilsbildung im Zeitalter der
Unterhaltungsindustrie, Frankfurt a. M. 1993.
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schwer, wenn es ihr an zitierfihigen Formeln fehlt oder an eindrucksvol-
len Gesten. Eine solche Rede kann in einem Gremium oder Ausschuss
wirksam sein, aber als Schaufensterrede in einem lokalen, regionalen
odgr nationalen Kontext ist sie nicht unbedingt geeignet. Ein erfahrener
Politiker wird daher stets seine Person zum Argument in eigener Sache
machen, durch anschauliche Bilder oder eindriickliche Beispiele sein
Anliegen ansprechend vertreten.

Wesentlich fiir die Unterhaltungsfunktion der Rede ist nach antiker
Vorstellung die Person des Redners; seine Emotionalitéit und Persénlich-
keit hilt schon die Antike fiir einen Schliissel zum rednerischen Erfolg.
Das gilt heute mehr denn je: Wer als Politiker seine persénlichen kom-
munikativen Stirken kennt und ausbaut, gewinnt dadurch an Einfluss,
besonders wenn er auch die mediengerechte Prisentation seiner Person
beherrscht. So hat sich Gerhard Schroder immer darauf verlassen kon-
nen, dass er im Umgang mit Wiahlern freundlich und offen wirkt und
sich entsprechend oft beim Bad in der Menge fotografieren und filmen
lassen; wihrend Joschka Fischer seine Spontaneitiit in vielen Debatten
und Fernsehauftritten als Uberzeugungsmittel genutzt, seine eigene
Glaubwiirdigkeit zu einem Argument fiir seine politischen Anliegen
gemacht hat; am eindrucksvollsten wohl in der sogenannten Farbbeutel-
Rede, in der er seine gesamte Personlichkeit in die Waagschale wirft,
um seine Partei zu einem militdrischen Einschreiten im Kosovo zu be-
wegen. Dabei scheut Fischer auch vor pathetischen AuBerungen nicht
zuriick.

Pathos, als dritte Witkungsdimension von Reden, spielt in der Politik
cher eine untergeordnete Rolle, besonders — wie gesagt — in Deutschland.
Politische Debatten unserer groien Redner Brandt oder Schmidt, Strauf3
oder Wehner waren polemisch, witzig, scharf, nutzten das Argument
und hatten in guten Zeiten einen gewissen Unterhaltungswert, aber pa-
thetisch waren sie beinahe nie.

. Gleichwohl bedeutet die Amerikanisierung des Wahlkampfes auch
einen neuen Hang zur pathetischen Inszenierung. Allerdings kann eine

_pathetische Rede leicht in Propaganda umschlagen, nimlich wenn die

Emotionalitéit die Rationalitdt unterminiert, die einer politischen Rede
ihre eigentliche Substanz gibt. Deshalb auf Pathos véllig zu verzichten,
Wéire aber falsch, weil man eine wesentliche Wirkungsméglichkeit poli-
tischer Rede aufgeben wiirde.

Rationales Argument und emotionale Appelle gingen in Obamas
Wahlkampagne mit einer geschickten Inszenierung der Personlichkeit
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des Redners einher. Wenn man bei Google nach der Wortkombination
,Obama“ und ,Messias* sucht, dann ergeben sich mehr als 400.000
Treffer. Was die Medien gerne Obama als personliche Eigenschaft zu-
schreiben, niamlich ein besonderes Charisma, ist rhetorisch gesehen das
Ergebnis rednerischer Aktivitdt. Schon Aristoteles sicht im ethos dfas
Redners, heute wiirde man image sagen, eines seiner zentralen Wir-
kungsmittel neben Vernunft und Emotion, ldsst aber auler Zweifel, dass'
ethos-Wirkung erzeugt werden muss, der Redner in jeder Rede und bl?l
jedem Auftritt seine eigene Wirkung gezielt hervorbringen mu_ss.26 Die
Wirkung der Person ist das Ergebnis performativer Aktivitat, keine gott-
liche Naturgabe, wie die Verklarung zum Messias und auch schlon der
Begriff des Charismas nahelegen. Obamas Ausstrahlung lasst sph auf
verschiedenste performative Elemente zuriickfithren: die Inszenierung
der eigenen Biographie, eine dynamische Art zu sprechen, das besté'u_ldi—
ge sicheré Lacheln oder auch den Einsatz moderner Wahlkampfmedien.
Wichtig ist, dass ein mediengerechtes Image gelingt.

7. Neue Medien, neue Chancen — .
mit einem Nachsatz zu Predigt und Kirchenleitung

Mit neuen Medien entstehen immer wieder neue Formen politischer
Kommunikation. So ist das Kanzlerduell nach US-Vorbild inzwischen
ein etabliertes Redeformat in Deutschland geworden, das fiir die Wahl-
entscheidung vieler Biirger von groBer Bedeutung ist. Man mag die
Oberflichlichkeit der Talkrunden im Fernsehen oft beklagt haben. Ohne
Zweifel aber sind sie so etwas wie das Forum unserer Zeit. Durch das In-
ternet, aber auch durch die Vielzahl von Fernsehkanilen, die inzwischen
ausgestrahlt werden, ist es nunmehr sogar moglich, Parlamentsdebatten
live und ungekiirzt anzuhgren und anzuschauen. RegelméBige Podcast
verschiedener Politiker finden zwar bisher nur wenig Resonanz, aber sie
sind ein interessanter Versuch, neue Formen politischer Rede zu etablie-
ren, die durchaus das Potential haben, die politische Kommunikation zu
verdndern.

Welche Chancen das Internet hier bietet, kann man etwa in den USA
erkennen: Im letzten US-Wahlkampf sind Kommunikationsformen des
Web 2.0 wie blogging, podcasting und personal broadcasting zu wich-

26 Vegl. Aristoteles, Rhetorik, 1356a.
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tigen Instrumenten des Wahlkampfs geworden. Kandidaten kénnen auf
diese Weise ndmlich ohne den Umweg iiber Journalisten und Redakti-
onen ihre politischen Botschaften verbreiten. Zugleich ist der direkte
Dialog zwischen Biirgern und Politikern méglich geworden; so gab es
im letzen amerikanischen Wahlkampf eine Debatte, bei der Prisident-
schaftskandidaten auf Fragen, die Biirger bei YouTube gestellt hatten,
antworteten, und die Moglichkeit, bei YouTube auf eine VideodufBerung
eines Kandidaten direkt mit Kommentaren und eigenen Videos zu re-
agieren.

Durch technische Innovation sind also neue Méglichkeiten der politi-
schen Rede entstanden, die das Forum als Idealbild rhetorischer Offent-
lichkeit im Zeitalter der Massendemokratien wieder aktuell erscheinen
lassen. Im Internet lisst sich die Legitimitit von Machtworten schnell
iiberpriifen, und der Biirger ist nicht mehr auf die Rolle des Rezipienten
festgelegt, der nur durch die Wahl Einfluss auf politische Entscheidun-
gen nehmen kann. Der gegenseitige Austausch von Meinungen und die
kritische Debatte als Ideal demokratischer Rede sind im Internet eine
realistische Option fiir jeden Biirger.

Obama ist eigentlich der erste Politiker, der konsequent das Internet,
vor allem die interaktiven Moglichkeiten des Web 2.0, fiir seinen Wahl-
kampf genutzt hat — Axelrod sei Dank. Spendensammeln, Podcasts, die
Verbreitung der Reden, fiir all dies spielte das Internet eine entscheiden-
de Rolle: erst auf diesem Wege wurde die grass-roots-Bewegung, die fiir
Obamas Erfolg nicht unterschitzt werden sollte, moglich, erst so gelang
es, viele bisher kaum an Politik interessierte Biirger zu Wahlkimpfern
fiir Obama zu machen, die sich an Internetdiskussionen beteiligten, E-
Mails weiterleiteten usw. Obama hat verstanden, dass das Internet nicht
nur eine neue Tragfliche ist, um alte Inhalte zu vermitteln, vielmehr
haben seine Wahlkampfstrategen mit dem Internet neuartige Formen
der Kommunikation erprobt; eingesehen, dass mit dem Internet neue
Inhalte méglich geworden sind. Selbst fiir die Finanzierung von Oba-
mas Wahlkampf ergaben sich daraus Konsequenzen: Seine Kandidatur
hat ndmlich erheblich an finanzieller Schlagkraft gewonnen, weil er das
Internet genutzt hat, um viele kleine Spenden zu sammeln, statt sich vor
allem um wenige Grolspender zu bemiihen. Hinter dem erfolgreichen
Einsatz von Kommunikationsformen des Web 2.0 steht geschickte und
weitreichende strategische Planung, die deshalb erfolgreich war, weil sie
die Eigenheiten sozialer Netzwerke im Internet verstanden hat, und die
Dynamik, die sich entfaltet, wenn viele Nutzer kleine Dinge beitragen,
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zu nutzen wusste: der Wikipedia-Effekt als Wahlkampfstrategie. Ganz
nebenbei hat der Obama-Wahlkampf im Web neue Gruppen fiir die Po-
litik begeistert, gerade junge internetliterate Amerikaner wurden auf
diese Weise zu Wahlkdmpfern in Sachen Obama.

Im Grunde steht Barack Obama aber nicht nur fiir einen innovativen
Umgang mit dem Internet, sondern fiir eine Politik 2.0, die neue, bisher
unbekannte Wege beschreitet — und das nicht nur technisch, sondern
auch ideologisch. Obama agiert mit wenig Riicksicht auf ideologische
Schranken; das zeigt die Kabinettszusammensetzung, aber auch die Art
und Weise, wie traditionsbewusst er in vielen Reden argumentiert. Im-
mer wieder wandert beispielsweise in der Antrittsrede sein Blick auf die
amerikanische Geschichte. Das Beschworen der Ideale der Griinderviter
gehort zwar zum festen Repertoire einer jeden inaugural address, aber
Obama versucht durch den Blick zuriick, eine neue politische Vision zu
gewinnen in einer Zeit, in der politische Visionen eigentlich nicht mehr
moglich erschienen. Die grofien Ideologien, sei es der Kommunismus,
sei es der Kapitalismus haben ihre Strahlkraft eingebiilit und taugen
kaum noch als groBe Erzahlungen, dic eine Gesellschaft zusammenhal-
ten. Obama bewegt sich daher ganz bewusst jenseits dieser Ideologien
und der politischen Richtungsstreitigkeiten, die sich aus thnen ableiten;
er hat zugleich aber erkannt, dass es groer Erzdhlungen bedarf, eine
Vision fiir die Zukunft nétig ist, um Menschen fiir Politik zu begeis-
tern.

Seine Losung fiir das Dilemma liegt darin, seine personliche Ge-
schichte und die amerikanische Geschichte so zu inszenieren, dass
daraus Leitbilder fiir die Zukunft werden konnen. Er beschrinkt sich
nicht auf das sachliche Argument allein, sondern setzt bewusst pathos-
Momente ein, inszeniert und nutzt sein rednerisches ethos. Schon die
Zugreise auf den Spuren Lincolns gehorte dabei zur Inszenierung der
Antrittsrede, die sinnlich Kontinuitdt vor Augen fiihrte, den Griinder-
mythos der Vereinigten Staaten aktualisiert, der verheilit, dass sich der
Mensch auf der Welt ein besseres Leben und eine bessere Zukunft er-
arbeiten kann.

Wie geschickt Obama vorgeht, zeigt auch die Berlin-Rede, in der Ber-
lin zum Fokus-Ort der Geschichte gemacht wird, der Moment der Rede
mit rhetorischen Mitteln zu dem Moment, an dem sich alles wendet, man
mit neuer Kraft an einer gemeinsamen Zukunft aller Menschen arbeitet.

In der Antrittsrede kulminiert diese Inszenierung am Ende in einer rhe-
torisch hochst gelungenen Gleichsetzung zwischen den hunderttausen-
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den Zuhorern, die in der Kiilte frierend Obama zuhéren und der ,,small
band of patriots®, die um ein ,,campfire” versammelt noch im Ange-
sicht bitterer Niederlagen im tiefsten Winter beschliefen, ihre Triume
und Visionen nicht aufzugeben und zusammen den Gefahren zu be-
gegnen.”

Odo Marquard hatte demnach recht: ,,Es geht nicht ohne Mythen,
schreibt er in seinem Aufsatz ,Lob des Polytheismus®? Es ist notig,
Geschichten zu erzahlen; noch immer haben Geschichten die Kraft, eine
Gesellschaft zusammenzufiigen — wenn man sie so gut erzihlen kann
wie Barack Obama. Es geht hier nicht um ['art pour I'art, sondern da-
rum, mit Hilfe von Geschichte und Geschichten das Verbindende einer
Gesellschaft zu finden, den Zusammenhalt eines disparaten Publikums
herzustellen. Waren die Massenmedien frither so etwas wie ein Garant
fiir gesellschaftlichen Zusammenbhalt — , Einer wird gewinnen® oder die
»Johnny Cash Show®, die ,, Tagesschau® oder Dan Rather hatte jeder
gesehen —, ist eine solche Einheit von Werten und Grundiiberzeugun-
gen, auch von bestimmten Kenntnissen, die die antike Rhetorik annahm,
inzwischen alles andere als selbstverstindlich, sie muss umso mehr mit
rhetorischen Mitteln erzeugt werden.

Durch den Blick in die Geschichte, aus dem Erzihlungen und Mythen
erwachsen, versucht Obama eben jenen Zusammenhalt zu gewinnen,
den er nicht als Selbstverstiandlichkeit erachtet. So versichert er sich der
endoxa, der Grundiiberzeugungen, auf die jeder Redner angewiesen ist,
weil Argumentation ja nichts anderes bedeutet als, ausgehend von ei-
ner gemeinsamen Basis, gemeinsame Ziele zu erreichen. Der Redner
braucht Ausgangspunkte fiir seine Argumentation, die, wie Aristoteles
es formulierte, allen oder doch den Meisten einsichtig erscheinen.?

Obama hat erkannt, dass es, gerade wenn das Publikum zerfasert,
gétig ist, Gemeinsamkeiten zu finden, zu begriinden und wirksam zu
1pszenieren — das ist seine Starke. Das Mittel einer solchen gesellschaft-
lfchen Riickverstindigung aber, das macht der Casus Obama auch deut-
lich, ist immer noch das der Rede. Die Zeit der Reden, ja sogar die der
grofBlen Reden, ist eben keineswegs voriiber, auch wenn deutsche Poli-

27 Vgl qoachim Knape: Lincoln und Obama als Redner. Rhetorische Profile zweier
amerikanischer Prisidenten, in: Jirgen Weibler (Hrsg.), Barack Obama und die
Macht der Worte, Wiesbaden 2010, 39-80.

28 Odo Marquard: Lob des Polytheismus. Uber Monomythie und Polymythie, in:
t[{)_ers(;‘,SAbschjed vom Prinzipiellen. Philosophische Studien, Stuttgart 1981, 91—,1 16;

ier 95.
29 Vgl. Aristoteles: Topik 100b.
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tologen schon seit einigen Jahren vom Ende df:r grolen Rede tonen.*
Wie falsch sie liegen, weill kaum einer so gut wic Barack_Obama —oder
David Axelrod. Die Kraft seiner Reden trieb Obama bis zum Nobel-
preis. _ .

Allerdings hat auch Obama erkennen miissen, dass sich zille Rhetor%k
eben auch in der Realitit bewdhren muss, in the long run zahlt selbst in
der Mediendemokratie nicht nur die emotionale Formel _und der medi-
enwirksame Redeauftritt, sondern die Fahigkeit, die soziale, kulture!le
und wirtschaftliche Realitit zu bewiltigen und zu gestalten. Zwar. ist
die , Wirklichkeit®, die die Wihler erleben, das Ergebpis von geschick-
ter Inszenierung, die die oben beschriebenen Mechanismen nu‘tzt, a'ber
diese Inszenierung findet nicht im luftleeren Raum. statt, kann swh n"u:ht
vollig frei entfalten. Luhmanns These, nach der wir alles, was wir pber
die Welt wissen, aus den Medien wissen, ist eben doch eine pointierte
Zuspitzung, die provozieren soll.

Ob die politische Rede, wie sie sich unter den B§dingupgen einer Me—
diendemokratie entwickelt hat, als Vorbild fiir dle_ Predigt .taug_t, ble_ﬂ?t
eine schwierige Frage. Viele Strategien der Inszemerung,.dle die pohtl—
sche Rede heute nutzt, sind der Kirche und dem Gottesc.henst. gaf n}cht
so fremd. Fin Pfarrer wird immer als eine Art ,,Personifikation’ famer
bestimmten Glaubenshaltung wahrgenommen werden; symbghsche
Handlungen gehoren zu jedem Gottesdienst und T:nach;n die L]turgle
aus. Auch dramatische Elemente bietet der Gottesdienst, ja Fias Kirchen-
jahr im Ganzen, das bewusst Anlisse fiir Reden und Predigten schafft,
und auf diese Weise die Aufmerksamkeit der Glaubigen lenkt. ' g
Die christliche Redeform der Predigt steht ebensowenig qls smgulg-
res Freignis da wie die politische Rede unserer Zeit. Augh ist C?...le Ku—
chenleitung durch das Wort eingebunden in das Syster_n Kirche, ghnhch
wie bei der politischen Rede bestimmt dies auch hler die Entschmdungs—
méglichkeiten des individuellen Redners in spezlﬁ_scher Artund Weise.
Auch die Kirchenleitung muss — wie der Politiker — ihre Impulse vor dem
Hintergrund dieses Systems realisieren, also in Ausschiissen und Gre-
mien arbeiten, was ganz andere Kompetenzen erfordert als der Versuch,
die Entscheidungen und Lenkungsimpulse nach auflen zu kommuni-

zieren.

30 Vgl. Thomas Meyer: Die Inszenierung des Scheins, Frankfurt am Main 1992.
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Eine zu weitgehende Anpassung an die Inszenierungsstrategien, die
die Massenmedien vorgeben, wird jedoch viele Gldubige eher irritieren.
Auch wenn die televisuelle Qualitét eines Auftritts fiir einen Politiker
durchaus Thema sein kann, und auch fiir einen Bischof oder Ratsvor-
sitzenden zum Kompetenzmuster gehort, wird dieses Vorbild im Got-
tesdienst oder auf lokaler Ebene eher Befremden auslgsen. Selbst im
Gottesdienst ist jeder Pfarrer, jede Pfarrerin jedoch damit konfrontiert,
dass sich die Gldubigen als Zuhorer durch die massenmediale Massa-
ge verdndern. Sie sind an die Zerstiickelung und Reduktion komplexer
Inhalte — zum Beispiel durch politische Redner und Berichterstattung —
gewohnt, die ihnen nur kurze Aufmerksamkeit abverlangen. Sie sind
gewohnt, symbolische Handlungen wahrzunehmen, ihnen besondere
Aufmerksamkeit zukommen zu lassen. Das Streben des Fernsehens
nach einem lebendigen Eindruck, nach liveness, nach Bildern groBer
televisueller Qualitit, also ,,crisper Klarheit und strahlender Farben,
bleibt nicht ohne Einfluss auf die dsthetischen Priferenzen der Adres-
saten.

Die Predigt sollte jedoch damit nicht wetteifern, wie das bisweilen ge-
schieht. Das ist allenfalls ntig, wenn sie selbst in diesem Medium statt-
findet, also dimissiv iiber das Fernsehen oder das Internet die Gldubigen
erreichen will. Die klassische Predigt aber sollte sich auf sich selbst,
das heifit auf ihren situativen Kontext besinnen. Predigt ist rhetorisch
gesprochen direkt-situative Kommunikation.” Jan Hermelink hat daher
ganz zu Recht auf die Bedeutung der homiletischen Situation hingewie-
sen, was fiir ihn heif}t, dass die Predigt den Bezug auf die wirkliche Welt
suchen muss.** Rhetorisch heiflt das zuniichst ganz konkret, dass der
Predigende den direkten Bezug zu den anwesenden Adressaten suchen
muss, Argument, Sprache, Auftreten an ihnen auszurichten hat. Predigt
muss den enormen Vorteil fiir sich nutzen, dass sie eben nicht wie die
Massenmedien ein auflerordentlich heterogenes Publikum erreicht, son-
dern ganz wie die antike Rede auf Agora oder Forum anwesende Zuhorer
adressiert, die dem Redner vertraut sind, deren Reaktionen er direkt in
die Predigt aufnehmen kann.

Predigt baut darauf, dass der Mensch anthropologisch durch seine
Redefahigkeit definiert ist, worin Jochen Cornelius-Bundschuh eine

31 Vgl. dazu Joachim Knape: Was ist Rhetorik?, Stuttgart 2000, 98—99.
32 Vgl. Jan Hermelink: Die homiletische Situation. Zur jiingeren Geschichte eines
Predigtproblems, Géttingen 1992, 62.
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Grundlage fiir die Predigt sieht.® Tn der Tat wird der Mensch als ,,Wort-
wesen® in keinem Setting dirckter angesprochen und gefordert als in
der direkt-situativen Kommunikation, in der ein Redner spontan auf
seine Adressaten reagieren kann. Dieses Potential aber muss die Pre-
digt nutzen. Was nicht gelingt, wenn sie zu einer rein dimissiven Form
verkommt, das heift cin fertiger Predigttext abgespult wird, der Predi-
gende nur liest statt zu reden und zu predigen. Predigt ist face-to-face-
Kommunikation; und jeder Predigende sollte darauf bauen, dass sich
von Angesicht zu Angesicht der Sinn seiner Worte erschlieBt.

KIRCHENLEITUNG
ALS DIMENSION ALLEN
PREDIGENS

NSO NI

33 Vgl. Jochen Cornelius-Bundschuh: Die Kirche des Wortes. Zum evangelischen
Predigt- und Gemeindeverstandnis, Géttingen 2001.
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