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»unsere Fuf$ball-Médels* und ihre sportlichen Erfolge haben im Sommer
2017 zu erstaunlichen TV-Einschaltquoten und allgemeiner Begeisterung
liber die Osterreichische Frauenfussballnationalmannschaft gefiihrt.
Sehr wahrscheinlich hat dieser Hype auch geringfiigig den Anteil der
»Frauensport-Berichterstattung“ erhtht. Medieninhaltsanalysen dazu
stehen jedoch noch aus.

Seit Beginn der kommunikationswissenschaftlichen Forschung zu
Medien-Sport und Geschlechterverhiltnissen in der Sportberichterstat-
tung gilt das Sport-Ressort als ,,die letzte Mdnnerbastion“. Aber hat sich
nicht etwas verdndert in den letzten Jahren? Sind nicht im Vergleich zu
frither mehr Journalistinnen und Sportlerinnen auf dem Bildschirm zu
sehen? Und ist nicht der gesetzliche Auftrag des 6ffentlichen Rundfunks
in Sachen Sport und Geschlechtergerechtigkeit eindeutig?

84, Abs. (1) des Bundesgesetzes iiber den Osterreichischen Rundfunk
hélt fest, worin der offentlich-rechtliche Kernauftrag des Osterreichi-
schen Rundfunks im Einzelnen besteht. Punkt 1 fiihrt ,,die umfassende
Information der Allgemeinheit iiber alle wichtigen politischen, sozialen,
wirtschaftlichen, kulturellen und sportlichen Fragen“ an, Punkt 11 die
»angemessene Beriicksichtigung der Gleichberechtigung von Frauen
und Ménnern“. Sport steht in Punkt 1 also auf einer Stufe mit Politik,
Soziales, Wirtschaft und Kultur. Er nimmt in der 6ffentlich-rechtlichen
Berichterstattung einen besonderen Stellenwert ein, auch wenn nicht
klar definiert ist, was wichtige, was weniger wichtige ,,sportliche Fra-
gen® sind. Ebenso interpretationsfahig ist der Begriff ,angemessen®,
wenn es um die ,,Beriicksichtigung der Gleichberechtigung von Frauen
und Ménnern“ geht. ,,Angemessen® und gerecht ist ein 50%-Anteil. Ist es
utopisch, mit dieser Forderung 2018 durchzudringen?

Dabei ist die Forschungslage klar: Alle Studien, in denen Geschlechter-
verhéltnisse in der Sportberichterstattung untersucht wurden, konsta-
tierten eine deutliche Unterreprasentanz von ,,Frauensport“ und Sport-
lerinnen. Uber als ,Ménnersportarten® klassifizierte Sportarten wird
in einem deutlich htheren Ausmaf berichtet. Das ist selbst bei sportli-
chen Groflereignissen wie Olympischen Spielen, an denen sowohl Min-

ner als auch Frauen teilnehmen, der Fall. Mdnner und Sport sind die
Regel, Frauen und Sport bilden die Ausnahme. Reproduziert werde eine
»geschlechtsdifferente Kérperordnung® (Hartmann-Tews/Rulofs 2003:
67), in der ,,der ménnliche Koérper ,quasi wie von selbst zum Sport passt,
wihrend der weibliche Korper insbesondere dann ,stimmig im Bild" ist,
wenn er sportlich und schén ist.“ (Hartmann-Tews/Rulofs 2003: 67f.)
Sportliche Aktivitat allein geniigt demnach nicht. Eine weitere Voraus-
setzung der medialen Sichtbarkeit von Sportlerinnen ist, dass sie nach
den géngigen Maf3stdben attraktiv und sexy sind.

Ilse Hartmann-Tews und Bettina Rulofs zitieren in ihrer Studie aus 2003
fiinf zentrale Unterschiede in der Berichterstattung iiber Sportlerin-
nen und Sportler, die Marie-Luise Klein bereits Mitte der 1980er Jahre
(Klein/Pfister 1985; Klein1986) identifiziert hat und die bis heute besti-
tigt werden konnen. So werden Sportlerinnen hiufiger sexualisiert, ihre
erotische Ausstrahlung fokussiert. Des Weiteren werden Geschlechter-
unterschiede naturalisiert, die biologischen Kompetenzen von Midnnern
und Frauen miteinander verglichen und Méanner auf Basis von Biologi-
sierungen als die besseren Sportler klassifiziert. Sportlerinnen werden
dadurch trivialisiert, dass sie nur mit Vornamen oder verniedlichenden
Spitznamen angesprochen werden. Zudem werden sie vermehrt in nicht-
sportlichen Rollen, etwa als Hausfrau, Mutter, Tochter, Freundin darge-
stellt und sie werden stirker psychologisiert, also ihre Gefiihle vermehrt
referenziert. (Vgl. Hartmann-Tews/Rulofs 2003: 31f.).

Gina Daddario analysierte 1994 ausgehend von der Annahme, dass Mas-
senmedien einerseits als ,,natiirlich“ angesehene Differenzen zwischen
Ménnern und Frauen verstdrken und sie andererseits weibliche Erfolge
im Sport — im Gegensatz zu mannlichen - trivialisieren, die mediale
Berichterstattung iiber die Olympischen Winterspiele 1992. Sie fragte,
welcher Strategien sich Massenmedien bedienen, um ,,Mdnnersport“ als
wichtiger und iiberlegen erscheinen zu lassen, auch wenn es sich bei
den Olympischen Spielen um eine Veranstaltung handelt, bei der auch
Sportlerinnen in fast allen Disziplinen antreten.

Daddario konstatierte einen herablassenden Ton gegeniiber Sportlerin-
nen. Thre Leistungen wiirden zwar erwdhnt, besonders betont werde
jedoch — etwa bei Eiskunstlduferinnen - ihre Attraktivitdt. Erzielten
Frauen herausragende Ergebnisse in einer vermeintlich ,,mdnnlichen”
Disziplin, wiirden sie als weniger weiblich angesehen. Das verwendete
Vokabular dhnele dann viel starker jenem, das fiir Mdnner gebraucht
wird.



Eine weitere Strategie bestehe darin, erfolgreiche Sportlerinnen zwar zu
loben, diejenigen aber, die die zumeist medial hochgeschraubten Erwar-
tungen nicht erfiillen, zu kritisieren und Rechtfertigungen fiir ihren
»Misserfolg®“ einzufordern. Auch wiirden Sportlerinnen als iibereifrig,
unentspannt und zu ehrgeizig beschrieben.

Eine dritte Strategie der potentiellen Marginalisierung von Sportlerin-
nen ist die Infragestellung ihres Status‘ als erwachsene Frau sowie ihrer
Sexualitdt. Die medialen Inszenierungen der Sportlerinnen als ,,favorite
girl next door* (Daddario 1994: 282) oder verniedlichende Beschreibun-
gen wie ,,a pixie, a 29-year old tinkerbell, who, on this night, had found
the magic dust of youth and dreams* (ebd.) fithrten zusammen mit einer
unverhdltnisméfligen Betonung ihrer privaten Beziehungen zur Infanti-
lisierung und Trivialisierung der Athletinnen.

Schliellich erkannte Daddario die Tendenz, Sportlerinnen als koopera-
tiv statt kompetitiv zu inszenieren. Haufig wiirden gewonnene Medaillen
Familienmitgliedern oder anderen nahe stehenden Personen gewidmet,
wodurch der Eindruck entstehe, die Athletinnen wollten nicht fiir sich
selbst, sondern fiir jemand anderen gewinnen. So wird in der Bericht-
erstattung tiber Sportlerinnen hadufig ihre Beziehung zu anderen fokus-
siert, was bei mannlichen Athleten deutlich seltener vorkommt.

Im Gegensatz zu Daddarios Beobachtung, dass Sportlerinnen eher als
kooperativ dargestellt werden, steht ein Phidnomen, das der Boulevar-
disierung und Kommerzialisierung des Mediensports geschuldet ist:
die Inszenierung eines ,,Zickenkriegs“. Beispiele dafiir gibt es zuhauf,
genannt seien nur die Eiskunstlauferinnen Tonya Harding und Nancy
Kerrigan, die Skilduferinnen Lindsay Vonn und Maria Riesch, die Eis-
schnelllduferinnen Claudia Pechstein und Anni Friesinger oder aktuell
die siidkoreanischen Eisschnellliuferinnen, die vor laufenden Kame-
ras eine ihrer Teamkolleginnen bezichtigen, schuld am schlechten
Abschneiden bei den Olympischen Winterspielen zu sein.

Auch Ilse Hartmann-Tews und Bettina Rulofs konstatierten deutliche
Unterschiede in der visuellen Inszenierung von ,Mannersport* und
»Frauensport®. ,Dem mannlichen Korper werden Attribute zugewiesen,
die traditionell zum Konstrukt von Méinnlichkeit und gleichzeitig zum
Konstrukt von Leistungssport passen.“ (Hartmann-Tews/Rulofs 2003: 67)
Wenn Sportlerinnen vorkommen, werden sie sexualisierter inszeniert als
Ménner. Die Kamera zoomt auf Gesaf3, Brust und Beine. Hinzu kommt,
dass Manner wesentlich haufiger als aktive Sportler dargestellt werden,
wahrend Sportlerinnen lediglich in einem sportlichen Kontext, also zwar
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in Sportbekleidung, doch nicht unbedingt in Ausiibung ihres Sportes
gezeigt werden. Dies suggeriere abermals Passivitat. Und wahrend Méan-
ner in sportlicher/kdmpferischer Auseinandersetzung mit anderen und
im Team dargestellt wiirden, finde man Frauen hdufig allein auf Presse-
fotos. (Vgl. Hartmann-Tews/Rulofs 2003: 48f.)

Die Studie von Hartmann-Tews und Rulofs (2003) untersuchte auch
sprachliche Komponenten der Sportberichterstattung. Zwar stiinden die
sportlichen Leistungen der Sportler*innen im Vordergrund der Beitrdge,
doch bestitige sich, was schon Klein (1986) konstatiert hatte: Frauen
werden haufiger tiber ihr Aussehen beschrieben. Inshesondere in Berich-
ten {iber die Tennisspielerin Anna Kournikova war die Rede von der
»,schonen Anna“, dem ,Tennis-Beauty“, der ,,Allerschénsten” und dass
»jedermann sie siif} findet® (vgl. Hartmann-Tews 2003: 55). Doch auch
der minnliche Korper wird sexualisiert und trivialisiert durch Begriffe
wie ,,Muskelpaket®, ,,Kugelstof3-Riese“ oder Vergleiche mit Tieren wie
,der Bulle®, ,der Stier* oder ,,der Bar“. (Vgl. ebd.)

Aktuelle, internationale Studien bestitigen weiterhin, dass Sport Man-
nersache ist. (Vgl. Fuller 2007; Franks/O’Neill 2016). Das beginnt schon
bei der Auswahl der berichtenswerten Sportarten und -events. Es domi-
nieren Fussball, Formel Eins, Skisport und Tennis — der Herren. Ent-
sprechend sind die im Fernsehen zu Wort kommenden Personen, ob
Kommentatoren oder Interviewte, Midnner. Noch 2016 ruft eine Sport-
journalistin, die sich mit Mdnnersport befasst, Irritationen hervor, so die
ZDF-Reporterin Claudia Neumann, die das EM-Fuf3ballmatch der Herren
Italien gegen Schweden kommentiert hat. Wenn Madnner hingegen Wett-
kampfe der Frauen kommentieren, ist das ,normal“ und hat nicht gleich
shitstorms zur Folge.

Auch in Osterreich hat sich trotz des kurzzeitigen Hypes um die Fuf3bal-
lerinnen nichts grundsitzlich verdndert. Aktuelle Studien, die untersu-
chen, wer und was uns Zuschauer*innen in der TV-Sportberichterstat-
tung zu sehen gegeben wird und wie dort mittels Sprache und bewegter
Bilder ein permanentes ,doing gender* stattfindet, fehlen. Doch dréngt
sich Zuschauenden der Eindruck auf, dass die Akteure — egal in wel-
cher Funktion, ob Sportler*innen, Trainer*innen, Manager*innen,
Funktionir*innen, Expert*innen, Fans - ganz {iberwiegend Ménner
sind. Frauen hingegen sind deutlich seltener in der Rolle der Reporterin,
Moderatorin, Expertin oder Sportlerin zu sehen und zu héren, zuweilen
aber diirfen sie schmiickendes Beiwerk bei Siegerehrungen sein und
als ,,beauty shots“ beim Kameraschwenk iiber das Publikum sichtbar
werden.
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Kaum Diversitdt in der Sportberichtererstattung fiihrt zu der Frage,
wer die Inhalte produziert und kommuniziert? Aktuelle Daten zu
Sportjournalist*innenin Osterreich liegen 2018 ebenfalls nichtvor. Inihrer
Studie von 2011 geben Minas Dimitriou und Gerold Sattlecker einen Frau-
enanteil von 10,9% an. Befragt wurden 500 Personen, jedoch anders als in
der Studie von Kaltenbrunner et al. (2007) auch solche Redakteur*innen,
die nicht hauptberuflich als Sportjournalist*innen titig sind. Kalten-
brunner und sein Team gingen von etwa 230 Sportjournalist*innen in
Osterreich aus und konnten bezogen auf alle Ressorts durchaus einen
Wandel konstatieren: ,,Je jiinger, desto mehr Frauen, und je alter, desto
hoher der Mdnneranteil.“ (Kaltenbrunner et al. 2007: 120) Das Schluss-
licht bildet allerdings das Sportressort: ,,Dort liegt der Frauenanteil bei
10%.“ (Ebd.: 119). Beim ORF schaut es aber nach eigenen Angaben bes-
ser aus. In der Sportredaktion liege der Frauenanteil bereits bei 45%, wie
der Sportchef des ORF bekundet. Grund dafiir sei eine gezielte Forde-
rung und Einstellungspolitik, zu der sich 6ffentlich-rechtliche Sender
im Vergleich zu privat-kommerziellen Medienunternehmen verpflichtet
haben. Insgesamt aber sind TV-Sportjournalistinnen im dsterreichischen
Fernsehen weiterhin rar, auch wenn einige wenige im Zusammenhang
mit manchen Sportarten sichtbare Moderatorinnen und Kommentatorin-
nen den Eindruck erwecken, in Sachen Geschlechtergerechtigkeit hitte
sich viel getan. Dieser Eindruck tduscht. In den meisten Redaktionen ist
fast alles beim Alten. Spitzenpositionen sind - mit einigen wenigen Aus-
nahmen - weiterhin von Midnnern besetzt.

Zwar fiihrt ein hoherer Anteil weiblicher Beschéftigter in den Sportre-
daktionen nicht automatisch zu einer quantitativ ausgewogenen und
qualitativ anspruchsvollen Reprisentation von Frauen und Minnern
auf dem Bildschirm, doch belegen Studien, dass ein ausgewogeneres
Geschlechterverhiltnis in den Redaktionen zur Folge hat, Frauen hiu-
figer als Quellen/Informandinnen zu nutzen, sie fter in der Berichter-
stattung vorkommen zu lassen und insgesamt iiber Themen, die Frauen
betreffen, facettenreicher zu berichten, fiihrt ein hoherer Anteil weibli-
cher Beschéftiger in den Sportredaktionen nicht automatisch zu einer
quantitativ ausgewogenen und qualitativ anspruchsvollen Reprisenta-
tion von Frauen und Mannern auf dem Bildschirm. Sensibilitit in Sachen
Geschlechterreprdsentationen zu erlangen, ist daher eine Aufgabe, der
sich Manner wie Frauen stellen miissen.

Um ihre Themenauswahl und -aufbereitung zu begriinden, berufen sich
Journalist*innen u.a. auf Sachzwinge und journalistische Auswahlkrite-
rien und auf das Publikum und seine Wiinsche. In der Sportberichterstat-
tung fiihrt das zur Dominanz des ,,Mdnnersports*: berichtet wird iiberwie-

gend von Mannern iiber Sportarten, die von Mannern betrieben werden,
dabei stehen Spitzenleistungen im Mittelpunkt. Generell findet eine Ori-
entierung an Nachrichtenfaktoren statt, die, so Andrea Prenner (1995) in
ihrer Studie zur , Konstruktion von Mannerrealitdt in den Nachrichten-
medien®, einen ,,androzentrischen Bias* haben (siehe dazu auch Loosen
1998 zur ,,Medienrealitéit des Sports®) und die aus konstruktivistischer
Sicht ,journalistische Hypothesen von Wirklichkeit* (Schulz 2009) sind.
Neben berichtenswerten (méannlichen) und weniger berichtenswerten
(weiblichen) Sportarten spielen Erfolg, Elite und Rekorde eine wichtige
Rolle bei der Nachrichtenauswahl, wodurch ein klarer Fokus auf Spitzen-
sport erfolgt. Dariiber hinaus sind Negativismus (Schaden, Misserfolge,
Verletzungen, Leistungsabfall), Nation, Ndhe (Identitatserzeugung) und,
unmittelbar mit den letzten beiden Begriffen verbunden, Personalisie-
rung als Nachrichtenfaktoren entscheidend. Sport ist ein Sozialsystem,
das angesichts seiner auf den Korper und die Steigerung korperlicher
Leistungen gerichteten Handlungsorientierungen eine besondere Indif-
ferenz gegeniiber der sozialen Konstruktion von Geschlecht aufweist.
Speziell die TV-Sportberichterstattung reproduziert das ,kulturelle Sys-
tem der Zweigeschlechtlichkeit (Hagemann-White 1984: 83), blendet
andere als heterosexuelle Lebensformen aus und schafft eine ,visuelle
Empirie®, die nicht ohne Wirkungen bleibt: ,,Allzu leicht wird damit eine
natiirliche Ordnung zwischen den Geschlechtern als erwiesen angese-
hen und immer wieder als Referenzpunkt fiir die Aktualisierung der sozi-
alen Geschlechterdifferenz und der Legitimierung von Exklusion hervor-
gebracht.”“ (Hartmann-Tews/Rulofs 2010: 688, H.i.0.)

Die folgenden Handlungsempfehlungen sind als Hilfestellungen zu
einer geschlechtersensibleren und weniger exkludierenden Sportbe-
richterstattung gedacht. Sie beziehen sich einerseits auf die Bereiche
Forschung, Professionalisierung und Schulung, zum anderen auf kon-
krete Aspekte der Programmgestaltung, der Themenauswahl und -auf-
bereitung, der Darstellungsformen und Sprache sowie der Auswahl von
Interviewpartner*innen.

Forschung: Ein Vergleich aktueller Daten mit &lteren wiirde trotz der
immer noch deutlichen Unterreprasentation von Frauen in der Sportbe-
richterstattung einen quantitativen Anstieg von 1. Berichterstattung iiber
Frauensportwettbewerbe sowie 2. Sportlerinnen und Journalistinnen auf
dem Bildschirm verzeichnen. Quantitativ hat sich also einiges verbessert.
Diese Verdnderungen miissten aber durch regelméfiige Screenings und
Langsschnittstudien dokumentiert werden. Geboten wire eine kontinu-
ierliche quantitative und qualitative Erforschung der Medieninhalte und
Geschlechterreprisentationen in verschiedenen Sendungsformaten,



am besten in Kombination mit qualitativen Rezeptionsstudien.' Zudem
brauchte es dringend Erhebungen iiber die Zahl und Arbeitssituation der
festangestellten und freiberuflichen Sportjournalist*innen in Osterreich.

Rekrutierung und Professionalisierung: Die vorliegenden Daten
belegen eindeutig, dass der Sport weiterhin ein minnerdominiertes
Ressort ist. Immerhin ist aufgrund gezielter Férderung des weibli-
chen, sportjournalistischen Nachwuchses und der an der Produktion
von ORF-Sportsendungen beteiligten Mitarbeiterinnen eine Erhéhung
des Frauenanteils erkennbar, doch muss weiter auf Ausbildung und
gezielte Forderung gesetzt werden, um mehr Diversitdt und Geschlech-
tergerechtigkeit im Sinne der gesetzlichen Vorgaben und der Erwatr-
tungen der Zuschauer*innen zu erreichen. Wenngleich kein unmittel-
barer Zusammenhang zwischen Geschlecht und geschlechtersensibler
Berichterstattung bestehen mag, fiihrt allein schon mehr Sichtbarkeit
von Journalistinnen auf dem Bildschirm dazu, das Thema Sport nicht als
,2Mannerthema® erscheinen zu lassen.

Prdsenz von Expertinnen und Sportlerinnen im TV-Sport: Neben
mehr Sichtbarkeit von Journalistinnen muss die Sichtbarkeit von befrag-
ten Expertinnen und aktiven Sportlerinnen erhoht werden. Denn auch
hier belegen die Daten horizontale und vertikale Segmentation: Nicht
nur sind Frauen im Sport-Ressort und konkret bei der Produktion von
Sportsendungen unterreprasentiert, sondern auch wenn es um status-
hohe Positionen und Funktionen geht, bspw. die Funktion der Expertin,
die aufgrund ihres Fachwissens zu Wort kommt. Bei der Erh6hung der
Sichtbarkeit aktiver Sportlerinnen sind nicht gleich prominente — und
wegen ihrer Attraktivitit bevorzugte — Spitzensportlerinnen gemeint,
sondern prinzipiell Frauen, die sich sportlichen Aktivitdten widmen.

Auswahl der Gesprichspartner*innen: Dabei ist nicht nur auf ein ins-
gesamt ausgewogenes Geschlechterverhaltnis zu achten. Es sind neben
Geschlecht auch andere soziale Kategorien bedeutsam: Alter, nationale
und regionale Herkunft, Ethnie, ,,Attraktivitdt“/Korperlichkeit, sexuelle
Orientierung, Klasse und Beruf, fachliche Expertise, etc. ,,Fachmann“
oder ,Fachfrau® bzw. Expert*in sind Gesprachspartner*innen nicht
allein deshalb, weil sie friiher auch einmal diesen Sport ausgeiibt haben.
,Expertentum® sollte an weitere Bedingungen gekniipft sein. Wenn meh-
rere Personen befragt werden, sollte darauf geachtet werden, dass alle zu
Wort kommen und sie nicht etwa im Vorhinein schon auf eine bestimmte
Rolle und Funktion festgelegt sind.

Sprache und Interaktion: Sehr deutlich zeigen aktuelle Studien, dass
Geschlechterkonstruktionen — das, was als ,typisch mannlich“ und
»typisch weiblich“ prasentiert wird — zu einem nicht geringen Teil auf
sprachlichen Aufierungen beruht. Geschlecht wird performativ erzeugt.
Ein Bewusstsein dafiir zu schaffen, dass das sprachliche doing gender
immer auch zu Marginalisierung, Stereotypisierung und letztlich Dis-
kriminierung fiihren kann, sollte Ziel von Weiterbildungsmafinahmen
sein. Ebenso wichtig wie der bewusste Umgang mit Sprache ist ein
geschlechtersensibles Verhalten im Umgang mit anderen. So sollten
Moderator*innen und Interviewer*innen auf kumpelhafte Gesten ver-
zichten, auch korperlich auf Distanz bleiben und Beriihrungen vermei-
den. Den Gesprachspartner*innen, ob Spitzensportler*in oder nicht,
sollte generell respektvoll begegnet, Frauen und Manner gleichermaf3en
zu ihren professionellen Leistungen befragt werden.

»Spitzensport“ und ,,Breitensport®, ,Mannersport“ und , Frauen-
sport“: Die 6konomisch und nachfragebedingte, sozial und kulturell
begriindete Fokussierung auf sportliche Grofiereignisse, Bestleistungen
und einige, wenige Sportarten fiihrt zu einer Zementierung der Unter-
scheidung zwischen ,,Spitzensport* und ,,Breitensport®, ,,TV-kompatib-
len“ und ,,Randsportarten” sowie ,,Mannersport' und , Frauensport®.
Sich von diesen Dichotomien zu verabschieden, wiirde zu mehr Vielfalt,
interessanten, neuen Perspektiven und letztlich einem héheren Public
Value fiihren.-
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